
มคอ. ๓ 

หน้า | ๑ 

รายวิชา การตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิ สาขาวิชา การประกอบการธุรกจิ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 
 

 

 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา ENT2308 รายวิชา การจัดการทางการตลาดส าหรับผูป้ระกอบการธุรกิจในโลกยุคดิจิทัล 

สาขาวชิา การประกอบการธรกิจ คณะ/วิทยาลัย วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปีการศึกษา ๒๕๖๔ 
 

หมวดที่๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา 

รหัสวิชา ENT2308  
ชื่อรายวิชาภาษาไทย การจัดการทางการตลาดส าหรับ
ผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยคุดิจิทัล 
ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Marketing Management for 
Entrepreneurs in Digital World 

๒. จ านวนหน่วยกติ ๓(๓-๐-๖) 
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑  หลักสูตร บรหิารธุรกิจบัณฑติ สาขาวิชาการประกอบการธุรกจิ 
๓.๒ ประเภทของรายวิชา วิชาเลือก 

 

๔.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
๔.๑ อาจารย์ผูร้ับผดิชอบรายวิชา ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.พิสิษฐ์ พจนจารุวิทย์ 
๔.๒ อาจารย์ผูส้อน ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.พิสิษฐ์ พจนจารุวิทย์ 
๕.  สถานที่ติดต่อ ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.พิสิษฐ์ พจนจารุวิทย์ ห้องพัก

อาจารย์ช้ัน ๒ อาคาร ๕๗๒๑ คณะวิทยาการจัดการ/ E 
– Mail: Pisit.po@ssru.ac.th  

๖. ภาคการศึกษา / ชัน้ปีท่ีเรยีน 
๖.๑ ภาคการศึกษาที ่ ๒/๒๕๖๔ 

๖.๒ จ านวนผู้เรยีนที่รับได้ ประมาณ ๔๐ คน 
 

๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมากอ่น(Pre-requisite) (ถา้มี) ไม่ม ี
๘. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถา้มี) ไม่ม ี
๙. สถานที่เรียน Online  / คณะวิทยาการจัดการ  

 

 

 

๑๐.วันที่จัดท าหรือปรับปรุง วันที่ ๒๖ เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๔ 

 
 

mailto:Pisit.po@ssru.ac.th
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๒ 

รายวิชา ENT2308 การจัดการทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยุคดิจิทัล  สาขาวิชา การประกอบการธุรกิจ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

หมวดที่ ๒ จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
๑. เพื่อให้นักศึกษามีความรู ้ความเข้าใจทางดา้นแนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด 
๒. เพื่อให้นักศึกษาสามารถวางแผน และก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดและการวเิคราะห์โอกาสทางการตลาดได้ 
๓. เพื่อให้นักศึกษามีคุณธรรม จรยิธรรม และความรับผดิชอบต่อสงัคม 

๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

๑.  เพ่ือผลิตบัณฑิตทางการบริหารธุรกิจให้มีความรู้ความสามารถทางด้านการบริหารทรัพยากรมนุษย์ การเงินการ 
ธนาคาร การตลาด ธุรกิจระหว่างประเทศ การประกอบการธุรกิจ และ การจัดการธุรกิจบริการ 

๒. เพ ่ือพ ัฒนาบ ัณฑ ิตให ้ม ีค ุณธรรม จร ิยธรรมในว ิชาช ีพ ร ับผ ิดชอบต ่อส ังคมและส ่ิงแวดล ้อม 
๓. เพื่อสรา้งงานวิจัยทางการบรหิารธุรกิจในการสง่เสรมิให้เกดิองคค์วามรูใ้หม ่ อนัจะเป็นประโยชนต์่อการพัฒนาการ 

เรียนการสอน 

๔.   เพือ่ให้บริการวิชาการแกชุ่มชนเก่ียวกับเทคนิคและนวัตกรรมใหม่ทางการบรหิารธุรกจิ 
 

หมวดที่ ๓ ลักษณะและการด าเนน ิ  การ 
 

๑. ค าอธบิายรายวิชา 
ความส าคัญของการจัดการทางการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหารการตลาดยุคดิจิทลั การจัดองคก์ารการตลาด 

การวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทางการตลาด การก าหนดโครงสรา้งตลาด และพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทลั  การวัดและการ
พยากรณต์ลาด การแบง่ส่วนตลาด  การวางแผนกลยทุธ์ทางการตลาดเก่ียวกับผลติภัณฑ์ราคา การจัดจ าหนา่ยและการ
ส่งเสรมิการตลาดในยุคดิจิทลั 

The Importance of marketing management, role of digital marketing executives, marketing organization, 
market environment analysis, defining market structures and consumer behavior in the digital, market measurement 
and forecasting, market segmentation, marketing strategy planning on price, distribution and promotion in Digital. 

 

๒. จ านวนชั่วโมงที่ใชต้่อภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 
(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 
(ชั่วโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝกึงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

๔๕ ช่ัวโมง 
ต่อภาคการศึกษา 

ไม่มี ไม่มี ๙๐ ช ั่วโมงตอ ่  ภาคการศึกษา 

 

๓.  จ  านวนชั่วโมงต่อสัปดาหที่อาจารย์ให้ค  าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
(ผู้รับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุข้อมูล : ๒ ช่ัวโมง/สัปดาห ์ทกุวันอังคาร ๐๙.๐๐ – ๑๑.๐๐ น.) 
๓ . ๑  ป รึ กษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผู้  สอน ห ้อง พ ักอาจารย์ ช้ัน ๕ อาคาร ๕๗ 

คณะวิทยาการจัดการ 
๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ท ่ีท างาน / มือถอื  หมายเลข ๐๖๑-๙๘๒๔๔๑๙ 
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ปรกึษาผ่านจดหมายอิเลกทรอนิกส์ (E-Mail) Pisit.po@ssru.ac.th 
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๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) - 

๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายคอมพิวเตอร์ (Internet/Webboard).........................-........................................................ 
 

 
๑.คุณธรรม จริยธรรม 

หมวดที่ ๔ การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 

๑.๑ คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องพัฒนา 
  (๑) มีจติส านึกและตระหนักในคุณธรรม จรยิธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสัตย์สุจรติ 
 (๒) มีวนิัย ตรงตอ่เวลา และความรับผดิชอบตอ่ตนเอง สงัคม และสิ่งแวดลอ้ม 

 (๓) มีพฤติกรรมที่แสดงถงึการเคารพสิทธิของผูอ้ื่นและศักด์ศรขีองความเป็นมนุษย์ 

 

๑.๒ วิธีการสอน 
ก าหนดให้มีวัฒนธรรมองคก์ร เพื่อเป็นการปลูกฝังให้นักศกึษามีระเบียบวินยั โดยเน้นการเข้าชัน้เรียนให้ตรง 

เวลาตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลยั นักศึกษาตอ้งมีความรบัผิดชอบโดยในการท างาน 
กลุ่มนั้นต้องฝึกให้รู ้หน ้าที่ของการเป็นผู้น ากลุ่มและการเป็นสมาช ิกกลุ่ม มีความซ ื ่อส ัตย ์โดยต ้องไม ่กระท าการท ุจรติ 
ในการสอบหรอืลอกการบ้านของผู้อื่น เป็นต้น และมีการจัดกจิกรรมส่งเสรมิคุณธรรมจรยิธรรม และจรรยาบรรณ 
ทางว ิชาช ีพ เช ่น  การยกย ่องน ักศ ึกษาท ่ีท าดี  ท าประโยชน ์แก่ส ่วนรวม ม ีความเส ียสละ และปฏ ิบ ัต ิตนตามครรลอง 
ครองธรรม 

๑.๓ วิธีการประเมินผล 
(๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ช ัน้เร ียน การสง่งานตามก าหนดระยะเวลาท ่ีมอบหมาย และ 

การร่วมกจิกรรม 
(๒) ประเมินจากการมีวนิัยและพรอ้มเพรียงของนักศึกษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

(๓) ประเมินจากการกระท าทุจรติในการสอบ 

(๔) ประเมินจากความรับผดิชอบในหน้าที่ทีไ่ด้รับมอบหมาย 

(๕) ประเมินจากการรับฟังและยอมรับความคดิเห็นของผูอ้ืน่ 

๒. ความรู ้
๒.๑  ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) มีความร ู้และความเขา้ใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีท ี ่ส าคัญในเนื ้อหาสาขาวิชาที่ศกึษา 
 (๒) สามารถติดตามความกา้วหน้าทางวิชาการและต่อยอดองคค์วามรูใ้นศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง 

 (๓) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรูใ้นศาสตรอ์ื่นๆที่เกี่ยวข้อง 

๒.๒  วิธีการสอน 
ใช้รูปแบบการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ จัดกิจกรรมส่งเสรมิการเรยีนรู้โดยเน้นผู้เรยีนเป็น 

ส าคัญและเน้นหลักการทางทฤษฎีและการประยุกต์ใช้ทางการปฎิบัติในสภาพแวดล้อมจริงโดยทันต่อการ 

เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกจิ สงัคม และเทคโนโลยี ทั้งนีใ้ห้เป็นไปตามลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเนือ้หาสาระของ 

รายวิชานั้นๆ นอกจากนี้ควรจัดให้มีการเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยการศึกษาดูงาน หรอืเชญิผู้เช่ียวชาญที่ม ี

ประสบการณต์รงมาเป็นวิทยากรพเิศษเฉพาะเรื่อง ตลอดจนฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
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๒.๓ วิธีการประเมินผล 
ประเมนิจากผลสมัฤทธิ์ทางการเรยีนและการปฏิบัตใิน
ดา้นตา่ง ๆ คอื  
(๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

(๓) ประเมินจากรายงานที่นักศึกษาจัดท า 

(๔) ประเมินจากแผนธุรกิจหรอืโครงการที่น าเสนอ 

(๕) ประเมินจากการน าเสนอรายงานในช้ันเรยีน 

 

(๖) ประเมนิจากรายวิชาสหกจิศึกษา/การฝกึประสบการณว์ิชาชีพบริหารธุรกจิ 
 

๓.ทักษะทางปัญญา 
๓.๑ ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา 
   (๑) มีความคดิรเิร่ิมสรา้งสรรคอ์ย่างมีเหตุผลและเปน็ระบบ 
  (๒) สามารถสืบค้น จ าแนก และวิเคราะห์ขอ้มลหรอืสารสนเทศ เพื่อให้เกดิทักษะในการแกป้ัญหา 

   (๓) สามารถประย ุกต์ความรูแ้ละทักษะกับการแก ้ป ัญหาทางธุรก ิจไดอ ้ 
๓.๒ วิธีการสอน 

ย

า่ 

งเหมาะสม 

ในการเร ียนการสอน  ต ้องฝ ึกกระบวนการคิดอย ่างสร้างสรรค์ต ั ้งแต ่เร ิ ่มเข ้าศ ึกษาโดยเร ิ ่มต ้นจากป ัญหาที ่
ง่ายและเพิ่มระดับความยากขึน้เรื่อยๆ ทั้งนีต้้องจัดให้เหมาะสมและสอดคล้องกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเนน้ 

ผู้เรยีนเป็นส าคัญ โดยใช้วธิีการสอนทีห่ลากหลาย เช่น การอภิปรายกลุม่ การท ากรณศีึกษา และการจดัท าโครงการ 

เป็นต้น รวมถงึใหม้ีการฝึกปฏบิัติจริงในสถานประกอบการ เพื่อเป็นการเรียนวิธีการแก้ปญัหาในสถานการณจ์รงิ 

๓.๓ วิธีการประเมินผล 

(๑)  ประเมนิผลจาก การทดสอบยอ่ย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศีึกษาหรอืโจทย์ปญัหา 
(๒)  ประเมนิผลจากการรายงานผลการศึกษาค้นควา้  โครงงาน  งานวิจัย  โดยการน าเสนอหน้าชัน้เรียนและ 

เอกสารรายงาน 

(๓) ประเมินผลจากรายวิชาสหกจิศึกษา หรอืการฝึกประสบการณ์วชิาชีพบริหารธุรกจิ 

๔. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑ ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑) มีความรับผดิชอบในงานที่ได้รับมอบหมาย 
 (๒) สามารถท างานเป็นทมีในบทบาทของผูน้ าหรือผู้รว่มงาน ตามที่ได้รับมอบหมายอย่างเหมาะสม 

 (๓) มีมนุษยส์ัมพันธ์ที่ด ีและสามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณท์ี่เกี่ยวข้องได้เป็นอย่างดี 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๔ 

รายวิชา ENT2308 การจัดการทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยุคดิจิทัล  สาขาวิชา การประกอบการธุรกิจ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

๔.๒ วิธีการสอน 
จัดกจิกรรมการเรียนการสอนในรายวิชา โดยให้นักศึกษาเรียนรูแ้บบร่วมมือ ฝึกการท างานเป็นทีม  ตลอดจนมี 

การสอดแทรกเรื่องความรับผดิชอบต่อตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพนัธ ์และการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ ์ที่

เก่ียวข้อง 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๕ 

รายวิชา ENT2308 การจัดการทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยุคดิจิทัล  สาขาวิชา การประกอบการธุรกิจ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

 

 

 

๔.๓   วิธีการประเมนิผล 
(๑)  ประเมินจากการสังเกตพฤติกรรม  และการแสดงออกของนักศึกษาในการรว่มอภปิราย  หรอืการน าเสนอ 

รายงานกลุ่มในช้ันเรยีน 

(2) ประเมนิจากการสงัเกตพฤติกรรมที่แสดงออกในการร่วมกจิกรรมต่าง ๆ 

 

๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา 
  (๑) สามารถเลือกและประย ุกต์ใช ้เทคนคิทางคณ ิตศาสตร ์และสถ ิติท ี ่เก ่ียวข้องได ้อย ่างเหมาะสม 

 (๒) สามารถเลอืกวิธีการสือ่สารและรูปแบบการน าเสนอให้ผูอ้ืน่เข้าใจไดอ้ยา่งมีประสทิธิภาพ 

  (๓) สามารถเลือกและใช้เทคโนสารสนเทศได้อย่างเหมาะสม 

๕.๒  วิธีการสอน 
จัดกจิกรรมการเรียนการสอนในบางรายวิชาตา่ง ๆ  โดยใหน้ักศึกษาได้วิเคราะห์สถานการณจ์ าลอง หรอื 

กรณีศึกษา โดยใช้เทคนคิทางคณ ิตศาสตร์และสถิต ิท ่ีเก ี ่ยวข ้อง และน าเสนอรายงานการแก้ป ัญหาท ่ีเหมาะสมใน

ช ั ้น เร ียน ตลอดจนมอบหมายงานในรายวชิาต่าง ๆ เพื่อให้นักศึกษาพัฒนาความสามารถในการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ  

๕.๓   วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากเทคนิคการน าเสนอโดยการเลอืกใช้เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอืคณิตศาสตร์และสถติ ิ
ที่เกี่ยวข้อง 

(๒) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายความ และการอภิปรายกรณีศึกษาที่มีการน าเสนอต่อชัน้เรียน 

๖. ด้านอื่นๆ 
 

หมายเหตุ 

 

………………………-……………………………………………..………………………………… 

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบหลัก 

สัญลักษณ์  หมายถงึ ความรับผิดชอบรอง 

เวน้วา่ง หมายถงึ  ไมไ่ด้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูใ่นแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๖ 

รายวิชา การตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิ สาขาวิชา การประกอบการธุรกจิ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

 

 

หมวดที่ ๕ แผนการสอนและการประเมนิผล 
 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน 

การสอน/สื่อที่ใช ้
ผู้สอน 

 

 

 

๑ 

-แนะนา    กระบวนการเรยีนการสอนและ

การ ประเมินผล (ตาม มคอ.๓) 

- แบ่งกลุ่มเพื่อน าเสนอกรณศีึกษาธุรกิจ 

ชุมชน 

- การทดสอบกอ่นเรียน 

 

 

 

๓ 

กิจกรรมการเรยีน 
- ชีแ้จงวัตถุประสงคแ์ละขอบเขต 

ของเนื้อหา 

- ผู้เรยีน /ผูส้อนอภิปรายรว่มกัน 

สื่อการสอน 
๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. แบบทดสอบก่อนเรียน 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์  

 

 

 

๒ 

บทท่ี ๑ ความรู้ท่ัวไปเกี่ยวกบีการตลาด 

- ความหมายการตลาด 
- ความส าคัญการตลาด 

- แนวคิดทางการตลาด 

- งานพืน้ฐานทางการตลาด 
- ปรัชญาทางการตลาด 

 

 

 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 

- บรรยาย / อภิปราย 
- สรุปขอ้ค้นพบที่ได้รับจากการ 

อภิปราย 

สื่อการสอน 
๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 

 
 

๓ 

บทท่ี ๒ การ วิ เ คราะป์สถานการณ์ 

การตลาด 

-ความหมาย 

-การวเิคราะห์โอกาสทางการตลาด 

-แนวคิดโอกาสทางการตลาด 
-การวเิคราะห์สภาพแวดล้อมภายในทาง 

การตลาด 

-การวเิคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกทาง 

การตลาด 

-การวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 

-การพยากรความต้องการของตลาด 

 

 

 

 
 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- ใหน้ักศึกษาค้นควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๗ 

รายวิชา การตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิ สาขาวิชา การประกอบการธุรกจิ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน 

การสอน/สื่อที่ใช ้
ผู้สอน 

 

 

 

 
 

๔-๕ 

บทท่ี ๓ การก าหนดกลยทุธทางการตลาด 

การแบ่งส่วนตลาด การก าหนดกลุ่มตลาด 

เป้าหมาย การวางต าแหนง่ผลิตภัฑ ์

-ความหมาย การแบง่ส่วนตลาด 
-ขั้นตอนการแบง่ส่วนตลาด 

-ความหมาย การก าหนดตลาดเป้าหมาย 

-การก าหนดตลาดเป้าหมายและการเลือก 

ตลาดเป้าหมาย 

-ความหมาย การวางต าแหน่งผลติภัณฑ์ 

-การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ ์

 

 

 

 
 

๖ 

กิจกรรมการเรียน 
- ใหน้ักศึกษาค้นควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 

 

 

 
ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 

 
 

๖ 

บทท่ี ๔ กลยุทธ์การตลาด วงจรชีวติ 

ผลิตภัณฑ ์

- ความหมาย วงจรชีวติผลติภัณฑ์ 
- แนวความคดิวงจรชีวติผลิตภัณฑ์ 

- ขั้ น ที่  ๑  ขั ้นแนะน า และกลยุทธ์

ทาง การตลาด 

- ขั้นที่ ๒ ขัน้การเติบโต และกลยุทธ์ทาง 

การตลาด 

- ขั้นที่ ๓ ขัน้การเติบโตเต็มที ่และกลยุทธ์ทาง 

การตลาด 

- ขั้นที่ ๔ ขัน้ต าต ่า (ถดถอย) และกลย ุทธ ์ทาง 

การตลาด 

 

 

 

 
 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- ใหน้ักศึกษาค้นควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 

 

 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 

๗ 

บทท่ี ๕ กลยุทธผ์ลิตภัณฑ์และตราสินคา้ 

-แนวคิดผลิตภัณฑ ์
-กลยุทธ์ส่วนประสมผลติภัณฑ์ 

-ทางเลือกกลยุทธส์่วนประสมผลิตภัณฑ์ 

-แนวคิดการจัดสรรคส์่วนประสมผลิตภัณฑ ์
-นโยบายตราสินคา้ 

 

 

 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 

- บรรยาย / อภิปราย 
- ใบงานที่ ๓ การวิเคราะห์ SWOT 

จากกรณีศึกษา 

สื่อการสอน 
๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

๘ สอบกลางภาค 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 
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สัปดาห์ที ่ หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน 

การสอน/สื่อที่ใช ้
ผู้สอน 

 

 

 

๙ 

บทท่ี ๖ กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
- แนวความค ิดเก ่ียวกับการพัฒนาผลต ิ  ภัณฑ ์

ใหม ่

- การจัดรูปแบบและองคก์รเพื่อการพัฒนา 

ผลิตภัณฑ์ใหม ่

- กระบวนการพัฒนาผลต ิ  ภณัฑ์ใหม ่

 

 

 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- ให้นักศึกษาคน้ควา้ใน 

ประเด็นสา คัญ พรอ้มน าเสนอ 

รายงานในช้ันเรยีน 

- อภิปรายกลุ่ม / เดี่ยว 

สื่อการสอน 
๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 

 
 

๑๐-๑๑ 

บทท่ี ๗ กลยุทธ์การตั้งราคา 

- ความหมาย ราคา 

- ความส าคัญของการก าหนดราคา 
- ขั้นตอนการก าหนดราคา 

- การก าหนดราคาตามต้นทนุ 

* การตั้งราคาโดยวธิีการบวกส่วนเพิ่ม 

* การก าหนดราคาตามเปา้หมาย 
-  การก าหนดราคาตามความตอ ้  งการ 

- การก าหนดราคาตามคูแ่ขง่ขัน 

- การเปลี่ยนแปลงราคาตามคู่แข่งขัน 

- การก าหนดราคาตามสายผลต ิ  ภัณฑ์ 

 

 

 

 
 

๖ 

กิจกรรมการเรียน 
- ใหน้ักศึกษาค้นควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 

 

 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 
 

๑๒ 

บทท่ี ๘ กลยุทธ์ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

-ความหมาย ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
-ลักษณะและชนด ิ  ช ่องทางการจัดจ าหนา ่  ย 

-การตัดสินใจในรูปแบบของช่องทางการจัด  

จ าหน่าย 

-ทางเลือกช่องทางการจัดจ  าหน่าย 

-การประเมินช่องทางการจัดจ  าหน่าย 

-การบริหารช่องทางการจัดจ  าหน่าย 

 

 

 
 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 

- บรรยาย / อภิปราย 
สื่อการสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 
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หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๙ 

รายวิชา ENT2308 การจัดการทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยุคดิจิทัล  สาขาวิชา การประกอบการธุรกิจ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

 

สัปดาห์ที ่ หวัข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 

(ชม.) 

กจิกรรมการเรียน 

การสอน/สื่อที่ใช ้
ผู้สอน 

 

 

 

 
 

๑๓-๑๔ 

บทท่ี ๙ กลยุทธ์การส่งเสรมิการตลาด 

- ความหมาย การส่งเสรมิการตลาด 
- ส่วนประสมการสง่ เสรมิ

การตลาด o  การโมษณา 

o  การสง่เสรมิการขาย 

o  การขายโดยใช้พนักงานขาย 
o การประชาสัมพนัธ์และการใหข้   ่าวสาร 

o การตลาดทางตรง 

- CSR (Corporate Social Responsibility) 

 

 

 

 
 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- ใหน้ักศึกษาค้นควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

 

 
 

๑๕ 

บทท่ี ๑๐ จรรยาบรรณนักการตลาด 
- ความหมาย จรรยาบรรณนกัการตลาด 

- หลักจรรยาบรรณของนักการตลาด 

 

 

 

 
 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- ให้นักศึกษาคน้ควา้ในประเด็น 

หัวขอ้ที่อาจารย์จะสอนกอ่นการ 

เรียนการสอนในคร้ังนี ้

- การจัดการเรยีนการสอนด้วย 

ระบบ Online Google Meet สื่อ

การสอน 

๑. เอกสารประกอบการสอน 

๒. สือ่ PowerPoint 

๓. การสอนด้วยระบบ ระบบ 

Online Google Meet 

 
 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

 

 

๑๖ 

- น าเสนอโครงการกลุ่ม 
- สรุปบทเรยีนทั้งหมดส าหรับการเรียนในภาค 

เรียนนีก้อ่นการสอนปลายภาค 

 

 

๓ 

กิจกรรมการเรียน 
- สรุปเนือ้หาบทเรยีนทัง้หมดใน 

ภาคเรยีนนี ้

- นักศึกษาน าผลงานกลุ่มที่ได้รับ 

มอบหมายมานา   เสนอ 

 

ผศ.ดร.พสิิษฐ ์

พจนจารุวิทย์ 

๑๗ สอบปลายภาค 

 

 

 

 

  



มคอ. ๓ 
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๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อยอ่ยแตล่ะหัวข้อตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีก าหนดในรายละเอยีดของหลักสตูรสัปดาห์ท่ีประเมินและสัดสว่นของการประเมิน) 

ผลการเรียนรู ้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี 

ประเมิน 

สัดส่วน ของ

การประเมินผล 

๑.๑, ๑.๒ - การเขา้ชั้นเรยีน + ใบงาน 
 

ตลอดภาค 

การศึกษา 

 

๑๐% 

๑.๑, ๒.๑, ๒.๓, - Quizz  ตลอดภาค 

การศึกษา 
๑๐% 

๑.๒, ๒.๑, ๒.๓ , 
๓.๒ 

- สอบกลางภาค 
- สอบปลายภาค 

๘ 
๑๗ 

๓๐% 
๓๐% 

 
๓.๑, ๓.๒, ๓.๓, 

๔.๑, ๕.๓ 

- รายงาน + การน าเสนอ ตลอดภาค 

การศึกษา 
 

๒๐% 

 
 

 

๑. ต าราและเอกสารหลัก 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

พิสิษฐ์ พจนจารุวิทย.์ (๒๕๖๐). เอกสารประกอบการสอน การตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกิจ. 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลยราชภัฏสวนสุนันทา. 
 

๒.เอกสารและข้อมูลส าคัญ ไม่ม ี
 

๓. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
อัจจิมา เศรษฐบตุร และดร.สายสวคค์ วัฒนพานิช. การจดัการทางการตลาด.ส านักพิมพ์มหา

วิทยาลย 

 

ธรรมศาตร.์ 

ศิรวิรรณ เสรรีัตน์ และคณะ กลยุทธ์การตลาดและการบริหารการตลาด. กรุงเทพฯ: เพชรจรัสแสงแห่งโลกธุรกจิ. 

วิเชียร วิทยอดม. (๒๕๕๔). การจัดการสมัยใหม่. กรุงเทพฯ: ธนรัช. 
สาคร สุขศรีวงศ์. (๒๕๕๕). การจัดการ: จากมุมมองนักบริหาร. (พิมพ์ครัง้ที่ ๙). กรุงเทพฯ: จีพ ีไซเบอร์พริน้ท์. 
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หมวดที่ ๗ การประเมนิและปรับปรุงการดาเนินการของรายวิชา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 

รายวิชา ENT2308 การจัดการทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกจิในโลกยุคดิจิทัล   สาขาวิชา การประกอบการธุรกิจ คณะวิทยาการจัดการ 
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๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

ให้นักศึกษาประเมินประสิทธผิลของรายวิชา ได้แก ่ วิธีการสอน การจัดกจิกรรมการเรียนการสอน และสิ่งสนับสนุนการ 
เรียนการสอน ซึ่งมีผลกระทบต่อการเรียนรู ้และผลการเรียนรูท้ี่ได้รับพรอ้มขอ้เสนอแนะเพื่อการปรับปรุง 

 

๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

(ระบวุ ิธ ีการประเม ินท ่ีจะได ้ขอ้มูลการสอน เช ่น จากผู้สังเกตการณ ์หร  อท ีมผู้สอน หร  อผลการเร ียนของน ักศ  กษา เป  นต ้น) 
- ผลการสอบ/ผลการเรียน 

 

๓. การปรับปรุงการสอน 

(อธิบายกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอน เชน่ คณะ/ภาควชิามกีารก าหนดกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอนไว้อยา่งไรบ้าง 

การวจิัยในชัน้เรียน การประชุมเชิงปฏบัิตกิารเพ ่อพัฒนาการเรียนการสอน เป็นต้น) 

สาขาวิชาก าหนดใหอ้าจารย์ผูส้อนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ์และวธิีการสอนจากผลการประเมินประสิทธิภาพของ 
รายวิชา   นอกจากนี้ สนับสนุนให้อาจารย์ผูส้อนเข้ารับการฝึกอบรมกลยุทธ์การสอนหรอืการวจิัยเพื่อพัฒนาการเรยีนการ 
สอนของคณะ 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา (อธิบายกระบวนการท่ีใชใ้นการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ

ของนักศ กษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ของรายวชิา เชน่ ทวนสอบจากคะแนนข้อสอบ หร องานท่ีมอบหมาย กระบวนการอาจจะ

ตา่งกันไปส าหรับรายวชิาท่ีแตกตา่งกัน หร อส าหรับ มาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้าน) 

อาจารย์ผู้สอนท าการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาภายหลังจบกระบวนการเรียนการสอน  โดยน าผลคะแนน
การ ประเมนิในแต่ละด้านมาท าการวเิคราะหห์าคุณภาพการเรยีนการสอน 

 

๕. การด าเนน ิ  การทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธ ิผลของรายวิชา 

(อธ ิบายกระบวนการในการน าข้อม ูลท ่ีได้จากการประเม ินจากข้อ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพ   ่อปร ับปร ุงคุณภาพ) 

สาขาวิชามีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาจากผลการประเมนิการสอนของนักศึกษา ผลการ 
ทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามข้อ ๔ เพื่อใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาการในสอนครัง้ต่อไป 

 

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบต่อผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่กลุ่มรายวิชาเฉพาะด้าน (Curriculum mapping) 
  ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 1. คุณธรรม และ 
จริยธรรม 

2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความสัมพันธ์ 
ระหว่างบุคคล และ
ความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการ 
วิเคราะห์เชิงต ัวเลข 
การสื่อสาร และการ 

ใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 

ENT2304 การตลาดส าหรับผู้ประกอบการธุรกิจ                

ความรับผิดชอบหลัก ความรับผิดชอบรอง 
 

ความรับผดิชอบในแต่ละดา้นสามารถเพ ิ ่มลดจ านวนไดต ้  ามความรับผดิชอบ 
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