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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

รหัสวิชา MKT ๔๘๐๑  รายวิชา สัมมนาการตลาด  

สาขาวิชา การตลาด  คณะวทิยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๑  ปีการศึกษา ๒๕๖๔ 

 

หมวดที่ ๑  ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา    MKT ๔๘๐๑   
ช่ือรายวิชาภาษาไทย  สัมมนาการตลาด 
ช่ือรายวิชาภาษาอังกฤษ  Seminar in Marketing 

 
๒. จํานวนหน่วยกิต   ๓ (๒-๒-๕)  
       
๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
๓.๑ หลักสูตร        บริหารธุรกิจบัณฑิต 
๓.๒ ประเภทของรายวิชา              วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 
  
๔.อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    
๔.๑ อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา     
๔.๒ อาจารย์ผู้สอน   ผศ.ดร.ธัมมามนตร์  คุณรัตนาภรณ์   
๕.  สถานที่ติดต่อ   ห้องพัอาจารย์ช้ัน ๓ อาคาร ๕๗  
                      คณะวิทยาการจัดการ/ E – Mail: thammamonr.kh@ssru.ac.th 
 
๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปท่ีีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาที่    ๑/๒๕๖๔  ชั้นปีที่ ๔ ภาคปกติ  
๖.๒ จํานวนผู้เรียนท่ีรับได้ประมาณ    ๘๐ คน 

 
๗. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้ามี)  ไม่มี 
 
๘. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน(Co-requisites)(ถ้ามี)     ไม่มี 
 
๙. สถานท่ีเรียน     คณะวิทยาการจัดการ 
๑๐.วันที่จัดทําหรือปรับปรุง   วันที่ ๒ เดือน กรกฏาคม  พ.ศ. ๒๕๖๔ 
รายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
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หมวดที่ ๒  จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

 
๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
  ๑) เพ ื ่อวิเคราะห์และระดมความคิดเกี่ยวกับปัญหาทางการตลาดที่เป็นผลจากสภาพแวดล้อมทางการตลาดที่

เปล่ียนแปลง ศึกษาการดําเนินงานทางการตลาดของธุรกิจท้ังประสบความสําเร็จและล้มเหลว ปัญหาการจัดการและ

จริยธรรมด้านส่วนประสมทางการตลาด และค้นหาแนวทางแก้ไข โดยการใช้กรณีศึกษา 

        ๒) เพื่อบูรณาการความรู้การตลาดสู่การจัดการสัมมนาการตลาด 

 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 ๑) การวิเคราะห์กรณีศึกษาในสถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบันและอนาคต 

 ๒) บูรณาการความรู้การตลาดสู่การจัดการสัมมนาการตลาด 

  

หมวดที่ ๓  ลักษณะและการดําเนินการ 
 

๑. คําอธิบายรายวิชา 
 วิเคราะห์และระดมความคิดเกี่ยวกับปัญหาทางการตลาด อันเป็นผลกระทบจากสภาพแวดล้อมทางการตลาดที่

เปล่ียนแปลง ศึกษาการดําเนินงานของธุรกิจทั้งประสบความสําเร็จและล้มเหลว ปัญหาการจัดการและจริยธรรมด้านส่วน

ประสมทางการตลาด และค้นหาแนวทางแก้ไข เพื่อฝึกฝนการประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาดสําหรับการวิเคราะห์และแก้ไข

ปัญหาจากกรณึศึกษา  

 

๒. จํานวนช่ัวโมงที่ใช้ต่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 
(ช่ัวโมง) 

สอนเสริม 
(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏิบัติ/งาน 
ภาคสนาม/การฝึกงาน(ช่ัวโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 
(ช่ัวโมง) 

๖๐ ช่ัวโมง สอนเสริมตามความ
ต้องการของนักศึกษา

เฉพาะกลุ่ม หรือ
รายบุคคล 

- ๗๕ ช่ัวโมง 
 

 
๓. จํานวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 ๓.๑ ปรึกษาด้วยตนเองที่ห้องพักอาจารย์ผู้สอน  ช้ัน ๓ อาคาร ๕๗  คณะวิทยาการจัดการ 
 ๓.๒ ปรึกษาผ่านโทรศัพท์ที่ทํางาน  หมายเลข ๐-๒๑๖๐-๑๕๑๖ 
 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) thammamonr.kh@ssru.ac.th  
   ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครือขา่ยคอมพิวเตอร์ (Internet) http://www.teacher.ssru.ac.th/thammamonr.kh 
           ๓.๕ ปรึกษาผ่านห้องเรียนปกติหรือห้องเรียนในสถานที่ (onsite) ห้องเรียนออนไลน์ (online) และห้องเรียนตามความ
ต้องการของผู้เรียน (on demand) ในรายวิชาสัมมนาการตลาด โดยบูรณาการผ่าน www. และแอพพลิเคช่ัน Line, Google 
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หมวดที่ ๔  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.  คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา  

 (๑)  มีจิตสํานึกและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณทางการตลาด 
  (๒)  มีวินัยในการเรียนรู้  ตรงต่อเวลา รับผิดชอบในการศึกษาทั้งต่อตนเอง และกลุ่มเรียน  
 (๓)  สามารถทํางานเป็นทีมร่วมกัน เสียสละ และเคารพคุณค่าซ่ึงกันและกัน 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) การบรรยาย การสัมมนา การถาม-ตอบในช้ันเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และ

ห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา และการฝึกตอบคําถามทบทวน                   
(๒) กําหนดแนวการเรียนการสอนเบ้ืองต้นที่ชัดเจน และประชาสัมพันธ์ให้ทราบเพ่ือการปฏิบัติอย่างมีวินัย 

และรับผิดชอบการเรียนรู้ด้วยตนเอง 

             (๓) กําหนดข้อตกลงร่วมกันระหว่างนักศึกษาเพื่อการเรียนรู้ร่วมกัน  

             (๔) บรรยายเรื่องจริยธรรมทางธุรกิจ และจรรยาบรรณนักการตลาด  

             (๕) แนะนํา และยกตัวอย่างเร่ืองคุณธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพการตลาดสอดแทรกในการบรรยาย 

 และการสัมมนา 

           (๖) มอบหมายงานให้ศึกษาค้นคว้ารายกลุ่มเก่ียวกับการจัดกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดที่มีคุณค่า และมี

จริยธรรม   

(๗) วิเคราะห์ และสัมมนาร่วมกันในกรณีศึกษาเกี่ยวกับปัญหาด้านจรรยาบรรณนักการตลาด และ

ผลกระทบที่มีต่อลูกค้า พนักงาน บริษัท คู่แข่งขัน และสังคม             

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
             (๑) การสังเกตการมีส่วนร่วมสัมมนา แสดงความคิดเห็น ถาม-ตอบในชั้นเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่  

           ห้องเรียนออนไลน์ และห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา และการฝึกตอบคําถามทบทวน 

             (๒) ความสําเร็จของรายงานการค้นคว้า  

             (๓) ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา และการสัมมนากลุ่ม 

(๔) การทดสอบแนวคิด และการสังเกตการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมด้านการตรงต่อเวลา และความ

รับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมายให้ค้นคว้า และการทดสอบ   

 
๒.  ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

  (๑) มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีทางการตลาด 

  (๒) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและต่อยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง 

  (๓) สามารถประยุกต์ความรู้ด้านการตลาดกับความรู้ในศาสตร์ทางธุรกิจที่เก่ียวข้องได้ 
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  ๒.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การสัมมนา การถาม-ตอบในช้ันเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และ

ห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา และการฝึกตอบคําถามทบทวน                   

(๒) การมอบหมายงานค้นคว้ารายบุคคล ในหัวข้อสภาพแวดล้อมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการวางแผน 

การตลาด พลวัตของกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด ที่เกิดจากการเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค และ

สภาพแวดล้อมทางการตลาดต่าง ๆ   

(๓) การวิเคราะห์กรณีศึกษา และสัมมนาเกี่ยวกับกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด และจรรยาบรรณนักการ

ตลาด 

(๔) การสัมมนาการตลาดเชิงบูรณาการร่วมกับการจัดการธุรกิจในด้านต่าง ๆ  

๒.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) คําถามทบทวน และการทดสอบความรู้ความเข้าใจในเน้ือหาที่เรียน 
(๒) การสังเกตการมีส่วนร่วมสัมมนา การแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในช้ันเรียน และห้องเรียน

ออนไลน์ 
(๓) ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา และการสัมมนากลุ่ม 
(๔) ความสําเร็จการจัดทํารายงานการค้นคว้ารายบุคคล และรายกลุ่ม  

 
๓.  ทักษะทางปัญญา 

๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีต้องพัฒนา  

 (๑) มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมีเหตุผลและเป็นระบบ 
 (๒)  สามารถสืบค้นข้อมูลประกอบการวิเคราะห์กรณีศึกษา และสามารถจําแนกข้อมูลสําคัญที่ได้จาก 
การสืบค้นข้อมูลประกอบการจัดทํารายงานที่ได้รับมอบหมาย 
 (๓)  สามารถวิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นหาปัญหา กําหนดทางเลือกเพื่อการแก้ไขปัญหา ประเมินทางเลือก 
และตัดสินใจเลือกทางเลือกเพื่อการแก้ไขปัญหาทางการตลาด 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การสัมมนา การถาม-ตอบในช้ันเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และ
ห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา และการฝึกตอบคําถามทบทวน                   

(๒) การมอบหมายงานค้นคว้าเพิ่มเติมรายบุคคลเกี่ยวกับการบริหารส่วนประสมการตลาดสําหรับธุรกิจ
ผลิตสินค้า และธุรกิจบรกิาร  

(๓) การวิเคราะห์จากกรณีศึกษา การศึกษาจากข่าวสารการตลาด บทความการวิจัย การสังเกต

ผู้ประกอบการ พร้อมนําเสนอด้วยการสัมมนา 

(๔)  การมอบหมายงานกลุ่มให้บูรณาการความรู้การตลาดสู่การปฏิบัติการจัดการสัมมนาทางการตลาด  
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีส่วนร่วมสัมมนา การแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในช้ันเรียน และห้องเรียน
ออนไลน์ตอบในช้ันเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา 

(๒) คําถามทบทวน และการทดสอบ 
                     (๓) ความสําเร็จของรายงานที่ค้นคว้าเพิ่มเติม และความสามารถในการวิเคราะหก์รณศึีกษา   

(๔) การจัดการสัมมนาการตลาด 
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๔.  ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา 
 (๑) สามารถรับผิดชอบในการเรียน และงานค้นคว้าที่ได้รับมอบหมาย  

 (๒) มีภาวะความเป็นผู้นําและผู้ตาม สามารถรับผิดชอบการเรียนในฐานะหัวหน้ากลุ่มรายงาน และ/หรือ

 สมาชิกในกลุ่มการเรียน  

 (๓) มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี และสามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณเ์พื่อการเรียนรู้ 
๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) การยกตัวอย่างบทบาทของทีมงาน การเป็นผู้นํา และผู้ตามในการวิเคราะห์กรณีศึกษา การสัมมนา 
และการศึกษาดูงานให้ประสบความสําเร็จ รวมทั้งการถาม-ตอบ 

(๒) การมอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติมรายบุคคล รายกลุ่ม และการสัมมนากลุ่ม  
(๓) การวิเคราะห์กรณีศึกษา รวมทั้งการร่วมแสดงความคิดเห็นเพ่ือเสนอแนะทางเลือกเพื่อการแก้ไข และ

การตัดสินใจเลือกทางเลือกเพื่อการแก้ไขอย่างมีความรับผิดชอบต่อผู้อ่ืน        
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีส่วนร่วมสัมมนา การแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในช้ันเรียน ความร่วมมือ
วิเคราะห์กรณีศึกษา การค้นคว้ารายกลุ่ม และการแสดงความต้ังใจในการประกอบอาชีพอย่างมีความรับผิดชอบต่อ
ผู้อ่ืน 

(๒) ความสามารถในการวิเคราะห์กรณึศึกษาอย่างสร้างสรรค์ 
(๓) ความสําเร็จของรายงานที่ค้นคว้าเพิ่มเติมรายบุคคล รายกลุ่ม การสัมมนากลุ่ม การศึกษาดูงาน และ

การจัดการสัมมนาการตลาด 

 
๕. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา  

 (๑) สามารถเลือกและประยุกต์ใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์ และสถิติที่เก่ียวข้องได้อย่างเหมาะสม 

 (๒) สามารถเลือกวิธีการสื่อสารและรูปแบบการนําเสนอให้สมาชิกในกลุ่มเรียนเข้าใจได้อย่างมี

 ประสิทธิภาพ 

 (๓) สามารถเลือกและใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างเหมาะสม 

๕.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยายวิธีการวิเคราะห์กรณีศึกษา และการตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณีศึกษาด้วยข้อมูลเชิงปริมาณ 

โดยนําหลักคณิตศาสตร์ และสถิติมาประกอบการตัดสินใจ 

(๒) การมอบหมายให้ค้นคว้าเพิ่มเติมรายบุคคล รายกลุ่ม และการวิเคราะหก์รณีศึกษาโดยใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศท่ีทันสมัย และการสัมมนาผลการค้นคว้า การวิเคราะห์ด้วยภาษาที่ง่ายในการทําความเข้าใจของเพื่อน

นักศึกษาในกลุ่มเรียน 

(๓) การแลกเปล่ียนความคิดเห็นการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ เพื่อศึกษาค้นคว้าที่มีประสิทธิภาพร่วมกัน

ระหว่างเพื่อนนักศึกษาในกลุ่มสัมมนา และสามารถจัดการสัมมนาการตลาดอ่านระบบออนไลน์ 
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            ๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีส่วนร่วมสัมมนา การแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในช้ันเรียนหรือห้องเรียนใน

สถานท่ี ห้องเรียนออนไลน์ และห้องเรียนตามความต้องการของนักศึกษา และการฝึกตอบคําถามทบทวน                  

และ  การทดสอบ 

(๒) ความสามารถในการใช้เทคโนโลยีในการศึกษาค้นคว้า และการสัมมนา 

(๓) ความสําเร็จของรายงานที่ค้นคว้าเพิ่มเติมรายบุคคล และรายกลุ่ม โดยใช้ภาษาในการส่ือสารอย่าง 

มีประสิทธิภาพ 

 

หมายเหตุ 
สัญลักษณ์  หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ ์ หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เว้นว่าง หมายถึง ไม่ได้รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู่ในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดที่ ๕  แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

๑ - แนะนําแนวการสอน  

- การบริหารการตลาดเชิงพลวัต 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์  

-ข้ันแนะนํา  แนะนําแนวการสอน เพื่อการเรียนในห้องเรียน 

  ปกติหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และ 

  ห้องเรียนตามความต้องการของผู้เรียน พร้อมทั้งกล่าว 

  นําการบรหิารการตลาดในธุรกิจ 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการบริหารการตลาดเชิงพลวัต 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม ชมวีดิทัศน์การบริหารการตลาดของ 

  ธุรกิจ การค้นคว้าเพิ่มเติมเร่ืองพลวัตของกลยุทธ์ส่วน 

  ประสมการตลาด ที่เกิดจากการเปล่ียนแปลงของ 

  พฤติกรรมผู้บริโภค และสภาพแวดล้อมทางการตลาด 

  ต่าง ๆ  และตอบคําถามทบทวน 

-ข้ันสรุป สรุปการบรหิารการตลาดเชิงพลวัต 

-ข้ันประเมนิผล การทดสอบก่อนการเรียน (pretest) ตอบ 

  คําถามทบทวน ความสําเร็จการค้นคว้าเพิ่มเติม 

สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก และคําถามทบทวน 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๗ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

- โปรแกรมพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอรเ์น็ต อาทิ www. YouTube, Google Apps และอ่ืนๆ  

๒ แผนการตลาด ๔ กิจกรรมการเรียนการสอนตามความต้องการของ

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา การค้นคว้าเรื่องแผนการตลาดของธุรกิจต่าง ๆ 

  จํานวน 3 ธุรกิจ ตามความสนใจของนักศึกษา  

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศน์บรรยายการจัดทําแผนการ 

  ตลาด  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นําแผนการตลาดของธุรกิจท่ีนักศึกษา

ค้นมาสัมมนาแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างเพื่อนนักศึกษา 

และมอบหมายการค้นคว้าเพิ่มเติมเร่ือง สภาพแวดล้อม

ทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการวางแผนการตลาดธุรกิจ

ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร และตอบคําถามทบทวน 

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศน์สรุปการจัดทําแผนการตลาด  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการค้นคว้า สัมมนา และ 

  การตอบคําถามทบทวน 

สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก และแผนการตลาด 

- วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต ์

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. YouTube, Google Apps และอ่ืนๆ 

๓ - การวิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นหา 

   บัญหาการตลาด กําหนดทางเลือก  

   ประเมินทางเลือก ตัดสินใจเลือก 

   ทางเลือกเพื่อแก้ปัญหาการตลาด 

- จริยธรรมทางธุรกิจ และ 

   จรรยาบรรณนักการตลาด 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนตามความต้องการของ

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา การศึกษากรณีศึกษา และการแสดงความ 

  คิดเห็นการแก้ไขปัญหาที่พบในกรณีศึกษา 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศน์บรรยายการวิเคราะห์กรณี 

  ศึกษา ในข้ันการค้นหาปัญหาการตลาด กําหนดทางเลือก  

  ประเมินทางเลือก และตัดสินใจเลือกทางเลือกเพ่ือ 

  แก้ปัญหาการตลาด รวมทั้งคลิปวีดิทัศน์จรรยาบรรณ 

  นักการตลาด 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การวิเคราะห์กรณีศึกษาเกี่ยวกับ 

  จรรยาบรรณนักการตลาด และผลกระทบที่มีต่อลูกค้า  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๘ 
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สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

  พนักงาน บริษัท คู่แข่งขัน และสังคม และการสัมมนาการจัด 

  ส่วนประสมการตลาดอย่างมีจรรยาบรรณ 

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศน์สรุปการวิเคราะห์กรณีศึกษา และ 

  จรรยาบรรณนักการตลาด  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  การสัมมนา และการตอบคําถามทบทวน 

สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก คําถามทบทวน 

- กรณึศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. YouTube, Google Apps และอ่ืนๆ   

๔ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

ผลิตภัณฑ์ (ตรา บรรจุภัณฑ์ 

นวัตกรรมใหม่) 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนตามความต้องการของ

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาทบทวนแผนการตลาด และกลยุทธ์ 

  ส่วนประสมการตลาด 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศน์กรณึศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ์

  เพ่ือการตัดสินใจเกี่ยวกับตรา คุณภาพ บรรจุภัณฑ ์และ 

  ผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรมใหม่ คําถามเพื่อการตัดสินใจ/  

  คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม และนําเสนอ

รายงานการวิเคราะห์ 

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศน์สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษา 

  ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเช่ือมโยงสู่กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดด้าน 

  ผลิตภัณฑ์ 

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม และรายงานท่ีนําเสนอ 

  สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps และอ่ืน ๆ  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๙ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

๕ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

ผลิตภัณฑ์ (สายผลิตภัณฑ์  

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ และการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหม่) 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนตามความต้องการของ

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาทบทวนเร่ืองการตัดสินใจเก่ียวกับส่วน 

  ประสมผลิตภัณฑ ์

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศน์กรณึศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ์

  เพ่ือการตัดสินใจเกี่ยวกับสายผลิตภัณฑ์ วงจรชีวิต 

  ผลิตภัณฑ์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ คําถามเพื่อการ 

  ตัดสินใจ/ คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม และนําเสนอ

รายงานการวิเคราะห์ 

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศน์สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษา 

  ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเช่ือมโยงสู่กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดด้าน 

  ผลิตภัณฑ์ 

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม และรายงานท่ีนําเสนอ 

  สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ  

๖ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

ราคา 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาร่วมสัมมนาแสดงความคิดเห็น ถาม- 

  ตอบเร่ืองความสําคัญด้านราคา และวัตถุประสงค์การต้ัง 

  ราคา 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านราคา คําถาม 

  เพ่ือการตัดสินใจ/ คําถามทบทวน  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง 

  การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน 

  การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านราคา เพ่ือ 

  เช่ือมโยงสู่กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดด้านราคา 

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 

๗ การสอบกลางภาค 

 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนปกต ิหรือห้องเรียน

ในสถานที่ 

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

สื่อการสอน  

- แบบทดสอบอัตนัย 

๘ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน 

การช่องทางการตลาด  

 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนตามความต้องการของ

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาทบทวนเร่ืองการตัดสินใจของผูบ้ริหาร 

  การตลาดเก่ียวกับส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการ 

  จัดจําหน่วย และการจัดการโซ่อุปทาน 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศน์กรณึศึกษาเกี่ยวกับช่อง 

  ทางการจัดจําหน่าย การจัดการโซ่อุปทาน และโลจีสติกส์ 

  คําถามเพื่อการตัดสินใจ/ คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม และนําเสนอ

รายงานการวิเคราะห์ 

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศน์สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษา 

  เพ่ือเช่ือมโยงสู่กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดด้านช่องทาง 

  การตลาด 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม และรายงานท่ีนําเสนอ 

สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps และอ่ืน ๆ 

๙ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน 

การส่ือสารการตลาด {โดยใช้ส่ือบุคคล

(personal media)} 

๔ 

 

กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาร่วมสัมมนาแสดงความคิดเห็น ถาม- 

  ตอบเร่ืองความแตกต่างระหว่างกลยุทธ์การส่ือสารตลาด 

  แบบใช่ส่ือบุคคล (personal media) และกลยุทธ์ที่ไม่ใช่ 

  ส่ือบุคคล (non-personal media) 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านการส่ือสาร 

  การตลาดแบบใช้ส่ือที่เป็นบุคคล คําถามเพื่อการตัดสินใจ/  

  คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน

การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านการส่ือสาร 

  การตลาด เพื่อเช่ือมโยงสู่กลยุทธ์เชิงบูรณาการร่วมกับส่ือที่ 

  ไม่ใช่บุคคล  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๒ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

๑๐ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน 

การส่ือสารการตลาด {โดยใช้ส่ือที่ไม่ใช่

บุคคล(non-personal media)} 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาชมวีดิทัศน์การส่ือสารการตลาดเชิง 

  บูรณาการ 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านการส่ือสาร 

  การตลาดแบบใช้ส่ือที่เป็นบุคคลคําถามเพ่ือการตัดสินใจ/  

  คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน

การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านการส่ือสาร 

  การตลาด เพื่อเช่ือมโยงสู่กลยุทธ์เชิงบูรณาการร่วมกับส่ือที่ 

  เป็นบุคคล  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 

๑๑ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

การตลาดดิจิทัล 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาชมวีดิทัศน์การใช้ส่ือดิจิทัลในการ 

  ดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านการตลาดดิจิทัล 

  ในการเสนอขาย รับคําส่ังซ้ือ การชําระเงิน การเก็บรักษา 

  ฐานข้อมูลลูกค้า และการใช้ฐานข้อมูลเพื่อการวางแผน 

  การตลาด คําถามเพื่อการตัดสินใจ/ คําถามทบทวน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน

การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๓ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาการตลาดดิจิทัล  

  เช่ือมโยงสู่การบริหารการตลาดเชิงพลวัต 

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- กรณีศึกษา วิดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 

๑๒ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

จรรยาบรรณการตลาด 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาร่วมสัมมนาแสดงความคิดเห็นถาม- 

  ตอบเก่ียวกับความล้มเหลวของธุรกิจที่เกิดจากผู้บริหาร 

  การตลาดท่ีไม่มีจรรยาบรรณทางการตลาด และผลกระทบ 

  ที่เกิดข้ึนกับลูกค้า พนักงาน บริษัท คู่แข่งขัน และสังคม 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านจรรยาบรรณ 

  ทางการตลาด คําถามเพื่อการตัดสินใจ/ คําถามทบทวน  

-ข้ันดําเนนิกจิกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน

การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านจรรยาบรรณ 

  การตลาด เพื่อเช่ือมโยงสู่การบริหารการตลาดอย่างย่ังยืน  

  (sustainable marketing)  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- ข่าวสาร กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๔ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

๑๓ การศึกษากรณีศึกษา และสัมมนาด้าน

การตลาดธุรกิจบริการ  

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาร่วมสัมมนาแสดงความคิดเห็นเพื่อหา 

  คําตอบว่าเหตุใดประเทศไทยจึงมีรายได้หลักจากธุรกิจ 

  บริการ และกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดเพื่อธุรกิจบรกิาร 

  มีอะไรบา้ง 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านการตลาดธุรกิจ 

  บริการ คําถามเพื่อการตัดสินใจ/ คําถามทบทวน  

-ข้ันดําเนนิกจิกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ ทฤษฏีทาง

การตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม นําเสนอรายงาน

การวิเคราะห์ เพื่อสัมมนาร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านการตลาดธุรกิจ 

  บริการ และการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้เหมาะสมกับ 

  สภาพแวดล้อมทางการตลาด {เช่น สถานการณ์การระบาด 

  ของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา (COVID-19)}  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถาม การสัมมนาแสดงความคิดเห็น และ 

  รายงานที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- ข่าวสาร บทความการวิจัย กรณีศึกษา วีดิทัศน์ และ 

   โปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Google Apps. และอ่ืน ๆ 

๑๔ การวิเคราะห์ความสําเร็จและล้มเหลว

ของธุรกิจด้านการบริหารการตลาด 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาค้นคว้าข่าวสารการล้มเหลวของธุรกิจ 

  ในปัจจุบัน พร้อมสัมมนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ถาม- 

  ตอบ เพื่อค้นหาสาเหตุความล้มเหลวที่เกิดจากการบริหาร 

  การตลาด 

-ข้ันการสอน บรรยายเร่ืองกรณึศึกษาด้านความสําเร็จและ 

  ล้มเหลวของธุรกิจด้านการบริหารการตลาด คําถามเพื่อ 

  การตัดสินใจ/ คําถามทบทวน  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๕ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

-ข้ันดําเนนิกจิกรรม นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษา 

  ตัดสินใจแก้ปัญหาในกรณึศึกษาด้วยหลักการ แนวคิด 

ทฤษฏีทางการตลาดที่เรียนมา และค้นคว้าเพิ่มเติม 

นําเสนอรายงานการวิเคราะห์ เพ่ือสัมมนาร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการวิเคราะห์กรณึศึกษาด้านความสําเร็จและ 

  ล้มเหลวของธุรกิจด้านการบริหารการตลาด เพื่อเช่ือมโยงสู่ 

  การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด เพื่อการวางแผน 

  การตลาดในรอบเวลาถัดไป  

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการวิเคราะห์กรณีศึกษา  

  การตอบคําถามการสัมมนาแสดงความคิดเห็น และรายงาน 

  ที่นําเสนอ 

 สื่อการสอน 

- เอกสารหลัก  

- ข่าวสาร กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต์ 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. YouTube Google Apps. และอ่ืนๆ  

๑๕ การร่วมสัมมนาการตลาดกับ 

ผู้ประกอบการภายนอก  

 

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาค้นคว้าข่าวสารการสัมมนาการตลาด 

  โดยผู้ประกอบการ หรือวิทยากรที่มีความรู้ความสามารถ 

  ด้านการตลาด 

-ข้ันการสอน บรรยายการเลือกหัวเรื่องการสัมมนา 

  การตลาดท่ีน่าสนใจเข้ารับฟัง ส่ิงที่ควรเรียนรู้จากการเข้า 

  ร่วมสัมมนา เช่น วิธีการจัดการสัมมนา วิธึการดําเนินการ 

  สัมมนา การเลือกวิทยาการให้การสัมมนา และการใช้ส่ือ 

  ประกอบการสัมมนา เป็นต้น 

-ข้ันดําเนนิกจิกรรม นักศึกษาเข้าร่วมสัมมนากับ 

  ผู้ประกอบการภายนอกผ่านระบบออนไลน์ หรือสัมมนาใน 

  สถานที ่และนําเสนอรายงานความรู้ ประสบการณ์ที่ได้รับ 

  จากการร่วมสัมมนากับผู้ประกอบการภายนอก มา 

  แลกเปล่ียนความคิดเห็นร่วมกัน 

-ข้ันสรุป สรุปการความรู้ และประสบการณ์ท่ีได้รับจากการ 

  ร่วมสัมมนากับผู้ประกอบการภายนอก เช่ือมโยงสู่การ 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๖ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

  วางแผนการจัดการสัมมนาโดยนักศึกษาเอง  

-ข้ันประเมินผล การเข้าร่วมสัมมนา ความรู้ 

  ประสบการณ์ที่ได้รับ และความสามารถในการประยุกต์ 

  ความรูเ้พื่อการจัดการสัมมนา 

 สื่อการสอน 

- วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต ์

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Facebook YouTube  Google  

   Apps. และอ่ืน ๆ 

๑๖ การฝึกปฏิบัติจัดการสัมมนาการตลาด

ผ่านระบบออนไลน์  

๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนออนไลน์ 

-ข้ันแนะนํา ทบทวนชัน้ตอนการจัดสัมมนาทางตลาดโดย 

  นักศึกษาผ่านระบบออนไลน์ 

-ข้ันการสอน เข้าร่วมการสัมมนาออนไลน์ ติดตามการ 

 จัดการสัมมนาของนักศึกษา การให้คําแนะนํา และการแก้ไข   

 ปัญหาเฉพาะหน้าที่เกิดข้ึนจากการปฏิบัติการสัมมนา 

-ข้ันดําเนนิกจิกรรม นักศึกษาจัดการสัมมนาออนไลน์  

  ประเมินผลการสัมมนา และนําความรู ้ประสบการณ์ที่ 

  ได้รับจากการจัดสัมมนามาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกัน 

-ข้ันสรุป สรุปความรู้ ประสบการณ์ที่ได้รับจากการจัดการ 

  สัมมนาการตลาด ความสําเร็จ ปัญหา อุปสรรคการจัดการ 

  สัมมนา เช่ือมโยงไปสู่การแนะนําการวางแผนการจัดสัมมนา 

  ในวิชาชีพจริง   

-ข้ันประเมินผล ความสามารถในการจัดการสัมมนา การ 

  สร้างทีมการสัมมนา และการบูรณาการความรูเ้พื่อจัดการ 

  สัมมนา และการทดสอบหลังการเรียน (posttest) 

 สื่อการสอน 

- เอกสารอิเล็กทรอนิกส์ประกอบการสัมมนาการตลาด 

- วีดิทัศน์ และโปรแกรมเพาเวอร์พอยต ์

- แบบการทดสอบหลังการเรียน (posttest) 

- อินเทอร์เน็ต อาทิ www. Facebook Line Google Apps.   

   และอ่ืน ๆ 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๗ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด 

จํานวน

(ชม.) 

กิจกรรมการเรยีน  

การสอน/ส่ือที่ใช้  

๑๗ การสอบปลายภาค ๔ กิจกรรมการเรียนการสอนห้องเรียนปกต ิหรือห้องเรียน

ในสถานที่ 

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

สื่อการสอน  

- แบบทดสอบอัตนัย 
 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อย่อยแต่ละหัวข้อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามท่ีกําหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาห์ที่ประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ที่

ประเมิน 

สัดส่วน 

ของการ

ประเมินผล 

๑.๑ (๑), ๑.๑ (๒), ๒.๑ (๑), ๒.๑ 

(๓), ๓.๑ (๑), ๓.๑ (๓), ๔.๑ (๑), 

๔.๑ (๒), ๔.๑ (๓), ๕.๑ (๒) 

การสังเกตพฤติกรรม และการมีส่วนร่วม

แสดงความคิดเห็น ถาม-ตอบในช้ันเรียน 

ห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ 

และห้องเรียนตามความต้องการของ

ผู้เรียน 

 

ทุกสัปดาห์ ๑๐% 

 

๑.๑ (๑), ๑.๑ (๒), ๒.๑ (๑), ๒.๑ 

(๓), ๓.๑ (๑), ๓.๑ (๓) 

การฝึกปฏิบัติตอบคําถามทบทวน การ

ค้นคว้า การวิเคราะห์กรณีศึกษา และร่วม

สัมมนา (รายบุคคล) 

ทุกสัปดาห์ ๒๐% 

 

๑.๑ (๑), ๑.๑ (๒), ๒.๑ (๑), ๒.๑ 

(๓), ๓.๑ (๑), ๓.๑ (๓), ๔.๑ (๑), 

๔.๑ (๒), ๔.๑ (๓), ๕.๑ (๒) 

การค้นคว้า การวิเคราะห์กรณีศึกษา และ

ฝึกจัดการสัมมนา (รายกลุ่ม) 

ทุกสัปดาห์ ๒๐% 

๒.๑ (๑), ๓.๑ (๑), ๓.๑ (๒) การสอบกลางภาค และปลายภาค 

 

๘, ๑๗ ๕๐% 

 

 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๘ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

หมวดที่ ๖  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 
ธัมมามนตร์  คุณรัตนาภรณ์. (๒๕๖๔). กรณีศึกษาทางการตลาด. กรุงเทพฯ: เอกสารอัดสําเนา. 
 

๒. เอกสารอ่านประกอบ 
๑) ธัมมามนตร์  คุณรัตนาภรณ์. (๒๕๕๔). การตลาดทางตรง. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 

๒) ธัมมามนตร ์ คุณรัตนาภรณ์. (๒๕๖๐). การบริหารช่องทางการตลาด. กรุงเทพฯ: เอกสารอัดสําเนา. 

 ๓) วิทยา จารุพงศ์โสภณ. (๒๕๕๖). กลยุทธ์ราคา Pricing & marketing profitability. กรุงเทพฯ:  

                     ซีเอ็ดยูเคช่ัน. 

          ๔) Cranford, M., Benedetto, A. D. (2015). New products management. NY: McGraw-Hill.  

 ๕) Johnston, M. W., & Marshall. G. W. (2011). Sales force management (10th ed.) NY: McGraw-Hill. 

๖) Kotler, P. & Keller, K. L. (2018). Marketing management. (15th ed.) Harlow, UK: Pearson Education. 

 ๗) Perreault, W. D., Cannon, J. P., & McCarthy, E. J. (2011). Basic marketing: Marketing Strategy 

 planning approach. (18th ed.). New York, NY: McGraw-Hill.  

 ๘) Smith, T. S. (2012).  Pricing strategy setting, price levels, managing price discounts, & 

 establishing price structures. USA: South-western, Cengage Learning. 

         ๙) Ulrich, K. T. & Eppinger, S. D. (2012). Product Design and development (5th ed.). NY:   

   McGraw-Hill. 

 

หมวดที่ ๗  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

         ๑) เน้ือหาการสอนที่ทันสมัย และครอบคลุม 

         ๒) ส่ือการสอน   

         ๓) การเคร่งครัดในระเบียบวินัยการเข้าช้ันเรียนปกติ/ ห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ และการติดตาม 

รับผิดชอบตนเองในการเข้าเรียนตามความสนใจ  

         ๔) งานที่มอบหมายให้ฝึกฝน ค้นคว้า ทบทวน และทดสอบ  

         ๕) การจัดการเวลาในห้องเรียน 

         ๖) การเปิดโอกาสให้แสดงความคิดเห็น 

๒. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

      (ระบุวิธีการประเมินที่จะได้ข้อมูลการสอน เช่น จากผู้สังเกตการณ์ หรือทีมผู้สอน หรือผลการเรียนของนักศึกษา เป็นต้น) 
 ๑) การพิจารณาพัฒนาการทางการเรียนจากคะแนนการทดสอบก่อนการเรียน (pretest) และคะแนนทดสอบหลัง

การเรียน (posttest)  



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

หน้า | ๑๙ 
รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 ๒) การสังเกตพฤติกรรม และการมีส่วนร่วมสัมมนา การแสดงความคิดเห็น ถาม-ตอบในชั้นเรียนหรือห้องเรียนใน

สถานท่ี ห้องเรียนออนไลน์ และห้องเรียนในความต้องการของผู้เรียน 

๓) การฝึกปฏิบัติตอบคําถามทบทวน การวิเคราะห์กรณีศึกษา และการสัมมนา 

         ๔) ความสําเร็จในงานการค้นคว้ารายบุคคล รายกลุ่ม การสัมมนา และการฝึกจัดสัมมนาทางการตลาด  

         ๕) การสอบกลางภาค และปลายภาค 

 

๓. การปรับปรุงการสอน 

      (อธิบายกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอน เช่น คณะ/ภาควิชามีการกําหนดกลไกและวิธีการปรับปรุงการสอนไว้อย่างไรบ้าง  

      การวิจัยในช้ันเรียน การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เป็นต้น) 

  นําผลการประเมินประสิทธิผลของรายวิชา และกลยุทธ์การประเมินการสอนมาวิเคราะห์เพื่อหาข้อดี และข้อด้อย  
เพื่อการวางแผนในการเรียนการสอนให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวิชา 
      (อธิบายกระบวนการที่ใช้ในการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ของรายวิชา เช่น 

       ทวนสอบจากคะแนนข้อสอบ หรืองานท่ีมอบหมาย กระบวนการอาจจะต่างกันไปสําหรับรายวิชาที่แตกต่างกัน หรือสําหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้าน) 
           ๑) การทวนสอบในระดับรายวิชา  ผู้สอนให้นักศึกษาประเมินการเรียนการสอนในรายวิชา มีคณะกรรมการ

พิจารณาประเมินข้อสอบให้เป็นไปตามแผนการสอน และวัตถุประสงค์รายวิชา  

       ๒) การสัมภาษณ์ตัวแทนนักศึกษาเร่ืองความรู้ และทักษะท่ีได้รับ และการประยุกต์ความรู้ ทักษะที่ได้รับ รวมทัง้

แนวคิดด้านจริยธรรมทางการตลาด/ จรรยาบรรณนักการตลาด 

           ๓) พิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรม การมีส่วนร่วมในช้ันเรียนหรือห้องเรียนในสถานที่ ห้องเรียนออนไลน์ 

ห้องเรียนตามความต้องการของผู้เรียน การวิเคราะห์กรณีศึกษา รายงานผลการวิเคราะห์ รวมทั้งรายงานการค้นคว้า การ

นําเสนอกับคะแนนการทดสอบ 

 ๔) การตรวจสอบผลการตัดค่าระดับคะแนนในรายวิชาของคณะกรรมการวิชาการ ประจําคณะวิทยาการจัดการ 

๕. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการในการนําข้อมูลท่ีได้จากการประเมินจากขอ้ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

 ๑) อาจารย์ผู้สอนนําผลการประเมินอาจารย์ผู้สอน ผลการประเมินตัวนักศึกษาเอง และระดับความสําเร็จตาม

จุดมุ่งหมายรายวิชามาทบทวน เพื่อวางแผนการสอนในรายวิชาน้ีต่อไป 

 ๒) บูรณาการองค์ความรู้ด้านการตลาดเพื่อฝึกจัดการสัมมนาทางการตลาดผา่นระบบออนไลน์ 

*********************** 

 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตร ี  โท  เอก 

 

หน้า | ๒๐ 

รายวิชา MKT ๔๘๐๑ แขนงวิชาการตลาด คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Program Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา 

คุณธรรม 

จริยธรรม 
ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล

และความ

รับผิดชอบ 

ทักษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตัวเลข  

การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 ความรับผิดชอบหลัก                                                        ความรับผิดชอบรอง 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ 

 

๑ ๒ ๓ 

 

 

๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

 

รหัสวิชา     MKT ๔๘๐๑ 

ชื่อรายวิชา สัมมนาการตลาด 

               (Seminar in Marketing) 

   

 

   

 

         

              ความรับผิดชอบในแต่ละด้านสามารถเพิ่มลดจํานวนได้ตามความรับผิดชอบ    

 


