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รายละเอยีดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา MKT ๒๓๑๖  รายวิชา การจัดการผลิตภัณฑและราคา  

แขนงวิชา การตลาด  คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒  ปการศึกษา ๒๕๖๔ 

 

หมวดที่ ๑  ขอมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

          รหัสวิชา    MKT ๒๓๑๖   

          ชื่อรายวิชาภาษาไทย  การจัดการผลิตภัณฑและราคา 

          ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Product and Price Management 

 

๒. จํานวนหนวยกิต   ๓(๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

         ๓.๑ หลักสูตร       บริหารธุรกิจบณัฑิต 

         ๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเลือก 

 

๔.อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน    

        ๔.๑ อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชา ผศ.ดร.ธัมมามนตร  คุณรัตนาภรณ 

        ๔.๒ อาจารยผูสอน   ผศ.ดร.ธัมมามนตร  คุณรัตนาภรณ  

 

๕.  สถานที่ติดตอ   หองพัอาจารยชั้น ๓ อาคาร ๕๗  

                      คณะวิทยาการจัดการ/ E – Mail: thammamonr.kh@ssru.ac.th 

 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปที่เรียน   

         ๖.๑ ภาคการศึกษาที ่  ๒/๒๕๖๔  ชั้นปที่ ๒ 

         ๖.๒ จํานวนผูเรียนที่รับไดประมาณ  ๑๕๐ คน 

 

๗. รายวิชาที่ตองเรียนมากอน(Pre-requisite)  (ถามี) ไมมี 

 

๘. รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน(Co-requisites)(ถามี)    ไมมี 

 

๙. สถานที่เรียน    คณะวิทยาการจัดการ 
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๑๐.วันที่จดัทาํหรือปรับปรุง   วันที่ ๒๔  เดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. ๒๕๖๔ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลาสุด 

 
หมวดที่ ๒  จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

 
๑. จุดมุงหมายของรายวิชา 
  ๑) เพ ื่อความรู และความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีเกีย่วกับนโยบายผลิตภัณฑและราคา แนวคิดการจัดการสวน

ประสมผลิตภัณฑ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจดานสวนประสมผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจภุัณฑและตราผลิตภัณฑ 

การวางตําแหนงผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ และการกําหนดราคา วัตถุประสงคการกําหนดราคา 

กลยุทธและวิธีการต้ังราคา การเปลี่ยนแปลงราคา และจริยธรรมในการกําหนดราคา 

 ๒) เพื่อการฝกประยุกตความรู ความเขาใจเน้ือหาขอ ๑) จัดการผลิตภัณฑและราคา 

 
๒. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 ๑) เพิ่มเติมเน้ือหาใหทันสมัยมากข้ึน 

 ๒) การบูรณาการความรู ความเขาใจเพื่อฝกการพัฒนาผลิตภัณฑใหม การบรรจุภัณฑ ตราผลิตภัณฑ และการ

กําหนดราคาผลิตภัณฑ 

 

หมวดที่ ๓  ลักษณะและการดําเนินการ 
 

๑. คําอธิบายรายวิชา 
 แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับนโยบายผลิตภัณฑและราคา แนวคิดการจัดการสวนประสมผลิตภัณฑ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ

การตัดสินใจดานสวนประสมผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑและตราผลิตภัณฑ การวางตําแหนงผลิตภัณฑ การพัฒนา

ผลิตภัณฑ วงจรชีวิตผลิตภณัฑ และการกาํหนดราคา วัตถุประสงคการกําหนดราคา กลยุทธและวิธีการต้ังราคา  

การเปลี่ยนแปลงราคา และจริยธรรมในการกําหนดราคา 

 
๒. จํานวนช่ัวโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสรมิ 

(ชั่วโมง) 

การฝกปฏิบัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ชั่วโมง) 

การศกึษาดวยตนเอง 

(ชัว่โมง) 

๔๕ ช่ัวโมง สอนเสริมตามความตองการ
ของนกัศึกษาเฉพาะกลุม หรือ
รายบุคคล 

- ๙๐ ช่ัวโมง 
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๓. จํานวนช่ัวโมงตอสัปดาหที่อาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

 ๓.๑ ปรึกษาดวยตนเองที่หองพกัอาจารยผูสอน  ชั้น ๓ อาคาร ๕๗  คณะวิทยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผานโทรศัพทที่ทํางาน  หมายเลข ๐-๒๑๖๐-๑๕๑๖ 

 ๓.๓ ปรึกษาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail) thammamonr.kh@ssru.ac.th และ Line Group  

   ๓.๔ ปรึกษาผานเครือขายคอมพิวเตอร (Internet) http://www.elfms.ssru.ac.th/thammamonr_kh 

                 และ Google classroom วิชา การจัดการผลิตภัณฑและราคา 

  

หมวดที่ ๔  การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

๑.  คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   มาตรฐานดานคุณธรรมจริยธรรม 

 (๑)  มีจิตสํานึกและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสียสละและความซ่ือสัตยสุจริต 

  (๒)  มีวินัย ตรงตอเวลา รับผิดชอบตอตนเอง กลุมเรียน และสังคม  

 (๓)  มีพฤติกรรมที่แสดงถึงการเคารพสิทธิของผูอ่ืน และศักดิศ์รีของความเปนมนุษย 

 ๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ (onsite) หองเรียนออนไลน (online) และหองเรียน

ตามความตองการ (ondemand) พรอมทั้งการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน   

(๒) กําหนดแนวการเรียนการสอนเบ้ืองตนที่ชัดเจน และประชาสัมพันธใหทราบเพ่ือการปฏิบัติอยางมีวินัย 

และรับผิดชอบการเรียนรูดวยตนเอง 

             (๓) กําหนดขอตกลงรวมกันระหวางนักศึกษาเพ่ือการเรียนรูรวมกัน  

             (๔) แนะนํา และยกตัวอยางเรื่องคุณธรรม จริยธรรมการจดัการผลิตภัณฑและราคา สอดแทรกในการ 

           บรรยายแตละเน้ือหา 

             (๕) บรรยายเรือ่งจริยธรรมการจัดการผลิตภัณฑและราคา จรรยาบรรณนักการตลาด และวิเคราะห 

           กรณีศึกษา 

           (๖) มอบหมายงานใหศึกษาคนควาเกีย่วกับการจัดการผลิตภณัฑและราคาอยางมีคุณคา มีคุณธรรม 

สมเหตุสมผล และมีจรรยาบรรณทางการตลาด  และอภิปรายรวมกันเรื่องปญหา และอุปสรรคจากการจัดการ

ผลิตภัณฑและราคาอยางไมมีคุณธรรมและจริยธรรม และผลกระทบทีมี่ตอลูกคา พนักงาน บริษัท คูแขงขัน และ

สังคม             

๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น ถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และ 

           หองเรียนตามความตองการของนักศึกษา และการตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

             (๒) ความสําเร็จของรายงานที่คนควา และการนําเสนอ  

             (๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม 

      (๔) การทดสอบแนวคิด และการสังเกตการเปล่ียนแปลงพฤตกิรรมดานการมวีนิัย คุณธรรมและจริยธรรม การตรง
 เวลาของนักศึกษาในการเขาชัน้เรียน การสงงานตามที่มอบหมาย และการซือ่สัตยในการสอบ 
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๒.  มาตรฐานดานความรู 
๒.๑   ความรูที่ตองพัฒนา 
  (๑) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีการจัดการผลิตภัณฑและราคา 

  (๒) สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและตอยอดองคความรูในศาสตรที่เกี่ยวของ   

  (๓) สามารถบรูณาการความรูในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรูในศาสตรอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ 

 ๒.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ

ตองการ และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

(๒) การมอบหมายงานคนควารายบุคคลในหัวขอสภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการวางแผน 

การจัดการผลิตภัณฑและราคา และพลวัตของผลิตภัณฑและราคา ที่เกิดจากการเปลีย่นแปลงของพฤติกรรม

ผูบริโภค และสภาพแวดลอมทางการตลาดตาง ๆ  การศึกษากรณีศึกษา พรอมการอภิปรายแสดงความคิดเห็น 

(๓) การมอบหมายงานคนควา ประกอบกับการสัมภาษณผูประกอบการทางธุรกิจรายกลุมเกี่ยวกับ

ความสําเร็จในการจัดการผลิตภัณฑและราคา พรอมการวิเคราะหวาเปนผลมาจากการประยุกตใชแนวคิด ทฤษฎี

การจัดการผลิตภัณฑและราคาอะไร และอยางไร 

๒.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) แบบฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบความรูความเขาใจในเน้ือหาที่เรียน 
(๒) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็นการถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน

และหองเรียนตามความตองการ  
(๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม 

(๔) ความสําเร็จการจัดทํารายงานการคนควารายบุคคล และรายกลุม พรอมการนําเสนอ 

 

๓. มาตรฐานดานทักษะทางปญญา 
๓.๑   ทักษะทางปญญาทีต่องพัฒนา 

 (๑) มีความคิดริเริ่มสรางสรรคอยางมีเหตุผลและเปนระบบ 

 (๒) สามารถสืบคน จําแนก และวิเคราะหขอมูลหรือสารสนเทศ เพ่ือใหเกิดทักษะในการแกปญหา 

 (๓) สามารถประยุกตความรูและทักษะกับการแกปญหาทางธุรกิจไดอยางเหมาะสม 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ

ตองการ และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

(๒) การมอบหมายงานคนควาเพิ่มเติมรายบุคคลเกี่ยวกับการบริหารสวนประสมการตลาดที่สัมพันธกับ

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ ทั้งน้ีโดยกําหนดใหคนควาจากแหลงความรูไมตํ่ากวา ๕ แหลง 

(๓) การวิเคราะหกรณีศึกษา การศึกษาจากบทความการวิจัย การสัมภาษณผูประกอบการเกี่ยวกับปญหา

การจัดการผลิตภัณฑและราคา  และแนวทางในการแกไข โดยนําเสนอผลจาการศึกษา และอภิปรายกลุมรวมกัน 
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(๔)  การมอบหมายงานกลุมเพื่อฝกการจัดการผลิตภัณฑและราคา ในดานการจัดการสวนประสม

ผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑใหม การเปลี่ยนแปลงบรรจภุัณฑและตราผลิตภัณฑ กําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

รวมทั้งการกําหนดราคาสําหรับสินคาหรือบริการของ 1 ธุรกิจ หรือ 1 ผลิตภัณฑ 

๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน
และหองเรียนตามความตองการ  

(๒) การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบ 
(๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม 
(๔) ความสําเร็จการจัดทํารายงานการคนควารายบุคคล รายกลุม รวมทั้งการประยุกตความรู สารสนเทศ

เพื่อการจัดการผลิตภัณฑและราคาสําหรับสินคาหรือบริการของ 1 ธุรกิจ หรือ 1 ผลิตภัณฑ และความสามารถใน
การนําเสนอ 

  
๔. มาตรฐานดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบที่ตองพัฒนา 
 (๑) การมีความรับผิดชอบในงานที่ไดรับมอบหมาย 

 (๒) สามารถทํางานเปนทีมในบทบาทของผูนําหรือผูรวมงาน ตามที่ไดรับมอบหมายอยางเหมาะสม 

 (๓) มีมนุษยสัมพันธที่ดี และสามารถปรับตัวเขากับสถานการณที่เกี่ยวของไดเปนอยางดี 

 ๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) การยกตัวอยางบทบาทของทีมงานในการพัฒนาผลิตภัณฑ ตลอดจนการเปนผูนํา และผูตามในองคกร

เพื่อการจัดการผลิตภัณฑใหประสบความสําเร็จ และการถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และ

หองเรียนตามความตองการของนักศึกษา 

(๒) การมอบหมายงานใหคนควาเพิ่มเติมรายบุคคล รายกลุมเพ่ือฝกการจัดการผลิตภณัฑและราคา พรอม

การนําเสนอแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวางเพ่ือนนักศึกษาในกลุมเรียน 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน

และหองเรียนตามความตองการ ความรวมมือภายในกลุมเพ่ือการจัดทํารายงานการคนควา  

(๒) ความสามารถในการวิเคราะหกรณึศึกษา และการอภิปรายกลุมอยางสรางสรรค 

(๓) ความสําเร็จของรายงานที่คนควาเพิ่มเติมรายบุคคล รายกลุม และความสามารถในการนําเสนอ 

 

๕. มาตรฐานดานการวิเคราะหเชิงตวัเลข การสือ่สาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑  ทักษะดานการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ตองพฒันา 

 (๑) สามารถเลือกและประยุกตใชเทคนิคทางคณิตศาสตรและสถิติที่เกี่ยวของไดอยางเหมาะสม 

 (๒) สามารถเลือกวิธีการสื่อสารและรูปแบบการนําเสนอใหผูอ่ืนเขาใจไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 (๓) สามารถเลือกและใชเทคโนยีสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
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๕.๒   วิธีการสอน 
(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ

ตองการ และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวนดานการกําหนดราคาผลิตภัณฑ ที่พิจารณาจากตนทุน อุปสงค 

และการแขงขัน 

(๒) การมอบหมายใหคนควาเพิ่มเติมรายบุคคล และรายกลุม โดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัย และ
การนําเสนอรายงานดวยภาษาที่งายในการทําความเขาใจของเพ่ือนนักศึกษาในกลุมเรียน 

(๓) การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการศึกษาคนควาที่มีประสิทธิภาพ
ระหวางเพื่อนนักศึกษาในกลุมเรียน 

            ๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในชั้นเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน 
และหองเรียนตามความตองการ  

(๒) การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบ 
(๓) ความสามารถในการใชเทคโนโลยีในการศึกษาคนควา  
(๔) ความสําเร็จของรายงานการคนควาเพิม่เติมรายบุคคล และรายกลุม พรอมการนําเสนอดวยเทคโนโลยี

ดานการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ และภาษาที่เขาใจงาย 
 

หมายเหตุ 

สัญลักษณ  หมายถงึ ความรับผดิชอบหลัก  

สัญลักษณ  หมายถงึ ความรับผดิชอบรอง  

เวนวาง หมายถงึ ไมไดรับผดิชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวชิา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที่ ๕  แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

๑ ความเบ้ืองตนเกี่ยวกับผลิตภณัฑ 

นโยบายดานผลิตภัณฑ และการจัดการ

ผลิตภัณฑ 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา  แนะนําแนวการสอน เพื่อการเรียนในหองเรียน 

  ในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ 

  ตองการของนักศึกษา พรอมทั้งกลาวนําความเบ้ืองตนการ 

  จัดการผลิตภัณฑและราคา 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องความเบ้ืองตนเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  

  นโยบายดานผลิตภัณฑ และการจัดการผลิตภัณฑ  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการศึกษา 

  กรณีศึกษา 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปความเบ้ืองตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ นโยบาย 

  ดานผลิตภัณฑ และการจัดการผลิตภัณฑ 

-ข้ันประเมินผล การทดสอบกอนการเรียน (pretest)  

  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะหกรณีศึกษา 

  และการทดสอบกลางภาค 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- แบบทดสอบกอนเรียน (pretest)  

- กรณึศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. Line Group และ Google Apps.   

๒ การวิเคราะหสภาพแวดลอมที่มีผลตอ 

การตัดสินใจเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  

สายผลิตภัณฑ และการบรรจภุัณฑ 

  

   

  

  

   

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา ใหนักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

  สิ่งแวดลอมที่มีอิทธิพลตอการจัดการผลิตภัณฑ และในการ 

  ดําเนินธุรกิจ ผูจัดการผลิตภัณฑตองตัดสินใจในเรื่อง 

  อะไรบางที่ทําใหผลิตภัณฑเปนที่นิยมของตลาด 

 -ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการวิเคราะหสภาพแวดลอมที่มี 

   ผลตอการตัดสินใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ สายผลิตภัณฑ และ 

   การบรรจุภณัฑ 
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สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และใหนักศึกษา 

  ยกตัวอยางสภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการ  

  การจัดการผลิตภัณฑของ 1 ธุรกิจ พรอมทั้งการศึกษา 

  กรณีศึกษา  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการวิเคราะหสภาพแวดลอมที่มีผลตอ 

  การตัดสินใจเกี่ยวกับผลิตภณัฑ สายผลิตภัณฑ และ 

  การบรรจุภณัฑ 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา และการทดสอบกลางภาค  

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

๓ การจัดการตราผลิตภัณฑ คุณคาของ

ตรา เอกลักษณของตรา และตําแหนง

ผลิตภัณฑ 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การยกตัวอยางตราผลิตภัณฑสินคาอุปโภค 

  บริโภค สินคาอุตสาหกรรม และตราธุรกิจบริการ พรอมให 

  นักศึกษาอภิปรายแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับชื่อ เครื่องหมาย 

  ตรา และคุณคาตราดังกลาว 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการจัดการตราผลิตภัณฑ คุณคา 

  ของตรา เอกลักษณของตรา และตําแหนงผลิตภัณฑ 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการศึกษา 

  กรณีศึกษาการกําหนดตราผลิตภัณฑ และตําแหนง 

  ผลิตภัณฑ พรอมคนควาเพิ่มเติมและจัดทํารายงาน เรื่องการ 

  การจัดการตราผลิตภัณฑ คุณคาตราผลิตภัณฑ และกําหนด 

  ตําแหนงผลิตภัณฑของ 1 ธุรกิจ หรือ 1 ปรเภทผลิตภัณฑ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการจัดการตราผลิตภณัฑ คุณคาของตรา  

  เอกลักษณของตรา และตําแหนงผลิตภัณฑ 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 
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มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และการตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

๔-๕ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ การพัฒนา

ผลิตภัณฑใหม และผลิตภัณฑเชิง

นวัตกรรม 

๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการ

ของนักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาชมวีดิทัศนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม  

  และผลิตภัณฑเชิงนวัตกรรมของธุรกิจในปจจุบัน 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องวงจรชีวิต 

  ผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑใหม และผลิตภัณฑเชิง 

  นวัตกรรม 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การศึกษากรณีศึกษา   

  และการคนควาเพิ่มเติมการจัดการสวนประสมผลิตภัณฑ 

  และการพัฒนาผลิตใหมของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปวงจรชีวิตผลิตภัณฑ การพัฒนา 

  ผลิตภัณฑใหม และผลิตภัณฑเชิงนวตักรรมในตลาดปจจุบัน 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group  

   และ Google Apps. 

๖ การจัดการเกีย่วกับผลิตภัณฑบริการ ๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการ

ของนักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา ชมวีดิทัศนการจัดการบริการของธุรกิจ  

  รานอาหาร และ/หรือบริการที่พัก 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องการจัดการเกีย่วกับ 

  ผลิตภัณฑบริการ   

หนา | ๙ 

รายวชิา MKT ๒๓๑๖ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน   

  การศึกษากรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมการจัดการ 

  สวนประสมผลิตภัณฑบริการของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปการจัดการเกี่ยวกับผลิตภณัฑ 

  บริการ 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group  

   และ Google Apps. 

๗ ความเบ้ืองตนดานการกําหนดราคา 

นโยบายดานราคา และการจัดการราคา 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับการจัดการราคา 

  ที่สงผลตอการดําเนินธุรกิจ 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องความเบ้ืองตนดานการกําหนด 

  ราคา นโยบายดานราคา และการจัดการราคา 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการศึกษา 

  กรณีศึกษา การคนควาเพิม่เติม และจัดทํารายงานเกี่ยวกับ 

  การจัดการราคาผลิตภัณฑของธุรกิจ 1 ธุรกิจ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปความเบ้ืองตนดานการกําหนดราคา  

  นโยบายดานราคา และการจัดการราคา 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

หนา | ๑๐ 

รายวชิา MKT ๒๓๑๖ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

๘ การสอบกลางภาค 

  

 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนในสถานที ่

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

ส่ือการสอน  

- แบบทดสอบปรนัย และอัตนัย 

๙-๑๐ การตัดสินใจกาํหนดราคา ปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการกําหนดราคา  

การเปลี่ยนแปลงราคา และโครงสราง 

ระดับราคา 

 

๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา ใหนักศึกษายกตัวอยางปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ 

  กําหนดราคา และสาเหตุอะไรที่สนับสนุนใหธุรกิจตอง 

  ปรับเปลี่ยนราคาผลิตภัณฑ 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการตัดสินใจกาํหนดราคา ปจจัยท่ี 

  มีอิทธิพลตอการกําหนดราคา การเปลี่ยนแปลงราคา และ 

  โครงสรางระดับราคา 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การคนควาเพิ่มเติม และ 

  จัดทํารายงานเกี่ยวกับปจจยัที่มีอิทธิพลตอการกําหนดราคา  

  และโครงสรางระดับราคาผลิตภัณฑของธุรกิจ 1 ธุรกิจ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการตัดสินใจกําหนดราคา ปจจัยที่มี 

  อิทธิพลตอการกําหนดราคา การเปลี่ยนแปลงราคา และ 

  โครงสรางระดับราคา 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน  

  การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงานการคนควา 

  เพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- โปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

๑๑ การต้ังราคาโดยพิจารณาจากตนทุน และ

กลยุทธการต้ังราคาแบบตนทุนตํ่า 

 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับการจัดการราคา 

  โดยพิจารณาตนทุน  

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการต้ังราคาโดยพิจารณาจาก 

  ตนทุน และกลยุทธการต้ังราคาแบบตนทุนตํ่า 
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มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการศึกษา 

  กรณีศึกษา การคนควาเพิม่เติม และจัดทํารายงานเกี่ยวกับ 

  การต้ังราคาโดยพิจารณาจากตนทุนของธุรกิจ 1 ธุรกิจ หรือ 

  กลยุทธการต้ังราคาตํ่าของธุรกิจ 1 ธุรกิจ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการต้ังราคาโดยพิจารณาจากตนทุน และ 

  กลยุทธการต้ังราคาแบบตนทุนตํ่า 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

๑๒ การต้ังราคาโดยพิจารณาจากอุปสงค 

และการแขงขัน   

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การยกตัวอยางการต้ังราคาโดยพิจารณาอุปสงค 

  และการแขงขันในตลาด 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการต้ังราคาโดยพิจารณาจาก 

  อุปสงค และการแขงขัน 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการศึกษา 

  กรณีศึกษา การคนควาเพิม่เติม และจัดทํารายงานเกี่ยวกับ 

  การต้ังราคาโดยพิจารณาจากอุปสงค และการแขงขันของ 

  ธุรกิจ 1 ธุรกิจ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการต้ังราคาโดยพิจารณาจากอุปสงค  

  และการแขงขัน 

-ข้ันประเมินผล  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

หนา | ๑๒ 
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มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group 

   และ Google Apps.   

๑๓ - การกําหนดราคาที่สัมพันธกับสวน 

   ประสมการตลาด/ การกําหนดราคา 

   แบบบูรณาการ  

- สาเหตุความสําเร็จ/ ลมเหลวเกี่ยวกับ 

   ผลิตภัณฑ ราคา และการแกไขปญหา 

 

   

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการ

ของนักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา ศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับความสําเร็จ และ 

  ลมเหลวของธุรกิจที่สืบเน่ืองมาจากการกําหนดราคา    

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องการกําหนดราคาที่ 

  สัมพันธกับสวนประสมการตลาด/ การกําหนดราคา 

  แบบบูรณาการ และสาเหตุความสําเร็จ/ ลมเหลวเกี่ยวกับ 

  ผลิตภัณฑ ราคา และการแกไขปญหา 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน  

  และการคนควาเพิม่เติมดานความสําเร็จ และ/หรือลมเหลว 

  ของธุรกิจที่สืบเน่ืองมาจากการกําหนราคาของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปการกําหนดราคาที ่

  สัมพันธกับสวนประสมการตลาด/ การกําหนดราคา 

  แบบบูรณาการ และสาเหตุความสําเร็จ/ ลมเหลวเกี่ยวกับ 

  ผลิตภัณฑ ราคา และการแกไขปญหา 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การ 

  ทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงานการคนควา 

  เพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก คําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line และ Google Apps. 

๑๔ จริยธรรมการจัดการผลิตภณัฑและ

ราคา 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการ

ของนักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา การศึกษากรณีศึกษาจริยธรรมการจัดการ 

  ผลิตภัณฑและราคา และใหนักศึกษาอภิปรายแสดงความ 

  คิดเห็นความสําคัญของจริยธรรมการจัดการผลิตภัณฑและ 

  ราคา รวมทั้งปญหาและผลกระทบตอลูกคา พนักงาน บริษัท  

  คูแขง และสังคมจากการขาดจริยธรรมของผูจัดการผลติภัณฑ 
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มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องจริยธรรมการ 

  จัดการผลิตภัณฑและราคา 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน  

  การศึกษากรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมเกี่ยวกับ 

  จริยธรรมการจัดการผลิตภณัฑและราคาของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปจริยธรรมการจัดการผลิตภัณฑ 

  และราคา 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การ 

  วิเคราะหกรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของ 

  รายงานการคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก คําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line Group               

   และ Google Apps. 

๑๕-

๑๖ 

การนําเสนอรายงาน ๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา กลาวนําการแลกเปลี่ยนความรูที่ไดรับจากการ 

  คนควาเพิ่มเติมระหวางเพ่ือนนักศึกษาในกลุมเรียน พรอม 

  แนะนําการนําเสนอรายงาน และการถาม-ตอบ 

-ข้ันการสอน กลุมนักศึกษาแตละกลุมนําเสนอรายงานการ 

  คนควาเพิ่มเติม และประยุกตความรู ความเขาใจเพื่อฝกการ 

  จัดการผลิตภัณฑและราคาของธุรกิจ 1 ธุรกิจ หรือ 1  

  ผลิตภัณฑ 

 -ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การวิจารณพรอมการ 

  เสนอแนะการจัดทํารายงาน และการนําเสนอ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปความรูทีไ่ดรับจาการคนควาเพ่ิมเติม และ 

  การฝกประยกุตความรู ความเขาใจ  

-ข้ันประเมินผล ความสําเร็จของรายงานการคนควาเพิม่เติม  

  การฝกประยกุตความรู ความเขาใจ และความสามารถใน  

  การนําเสนอ พรอมทั้งการทดสอบหลังการเรียน (posttest)  
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สัปดาห

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อที่ใช  

ส่ือการสอน 

- รายงานการคนควา และการประยุกตความรู ความเขาใจ 

- แบบทดสอบหลังการเรียน (posttest) 

- โปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. Facebook Line Group  Instagram  

   และ Google Apps.   

๑๗ การสอบปลายภาค ๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนในสถานที ่

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

ส่ือการสอน  

- แบบทดสอบปรนัย และอัตนัย 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู 

( ระบุวธีิการประเมนิผลการเรียนรูหัวขอยอยแตละหัวขอตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กําหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาหทีป่ระเมนิและสัดสวนของการประเมนิ) 

 

ผลการเรียนรู วีธีการประเมินผลการเรียนรู 
สัปดาหที่

ประเมิน 

สัดสวน 

ของการประเมินผล 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๑), ๕.๑(๒)  

การสังเกตพฤติกรรม และการมีสวนรวมใน

หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน 

และหองเรียนตามความตองการของนักศึกษา 

ทุกสัปดาห ๑๐% 

 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๑), ๕.๑(๒) 

การฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวนทายบท  

การวิเคราะหกรณีศึกษา การอภิปราย และ

คนควาเพิ่มเติมรายบุคคล 

ทุกสัปดาห ๑๕% 

 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๑), ๕.๑(๒) 

ความสามารถในการคนควา การฝกประยุกต

ความรู ความเขาใจ การจัดทํารายงาน และ

การนําเสนอรายกลุม 

ทุกสัปดาห ๑๕% 

๒.๑(๑), ๒.๑(๓), ๓.๑(๒), 

๓.๑(๓) 

การทดสอบกลางภาค และปลายภาค ๘, ๑๗ ๖๐% 
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หมวดที่ ๖  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 
ธัมมามนตร  คุณรัตนาภรณ. (2564). การจัดการผลิตภณัฑและราคา. กรุงเทพฯ: เอกสารอัดสําเนา. 

 

๒. เอกสารและขอมูลสําคัญ 
 ๑) กันตศิษฏ  เลิศไพรงาม (2551). Brand positioning. กรุงเทพฯ: ไอ. เอ็ม. บุคส. 

 ๒) ธีรกิติ  นวรัตน ณ อยุธยา. (2552). ผลิตภัณฑใหมและการตลาด. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพ 

                      จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

 ๓) นภวรรณ  คณานุรักษ. (2555). การจัดการผลิตภัณฑและราคา. กรุงเทพฯ: ซีวีแอลการพิมพ. 

๔) วิทยา  จารพุงศโสภณ. (2556). กลยุทธราคา Pricing & marketing profitability. กรุงเทพฯ:  
                     ซีเอ็ดยูเคช่ัน. 
          ๕) อดลุย  จาตุรงคกลุ. (2551). การจัดการผลิตภัณฑและราคา. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ     

                      มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 

          ๖) Cranford, M., Benedetto, A. D. (2015). New products management. NY: McGraw-Hill. 

          Haines, S. (2012) Managing product management. NY: McGraw-Hill. 

         ๗) Kotler, P. & Keller, K. L. (2016). Marketing management, 15th ed. Upper Saddle River,  

NJ: Pearson Education. 

๘) Smith, T. S. (2012) Pricing strategy setting, price levels, managing price discounts, & establishing price 

structures. USA: South-western, Cengage Learning. 

         ๙) Ulrich, K. T. & Eppinger, S. D. (2012). Product Design and development (5th ed.). NY: McGraw-Hill.  

                 

หมวดที่ ๗  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

         ๑) นักศึกษาการสังเกตการอภิปรายกรณีศึกษา และงานการคนควาของสมาชิกในกลุมและตางกลุม 

         ๒) นักศึกษาวิจารณเน้ือหา และการนําเสนองานคนควารายรายบุคคลและรายกลุม 

         ๓) นักศึกษาตรวจสอบขอดี และขอดอยของรูปเลมรายงานการคนควาของกลุมตนเอง และตางกลุม 

         ๔) นักศึกษาประเมินตนเองดานประสิทธิผลของรายวิชาในดานตาง ๆ เชน ความต้ังใจเรียน ความตรงเวลาใน 

การเขาชั้นเรียน การสงงานที่ไดรับมอบหมาย และการทดสอบ การทบทวนเน้ือหากอน-หลังการเรียน ความสามารถใน 

การคนควา การฝกประยกุตความรู ความเขาใจ การนําเสนอ และการใหความรวมมือในการทํางานกลุม เปนตน 
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๒. กลยุทธการประเมินการสอน 

      (ระบุวิธีการประเมนิท่ีจะไดขอมูลการสอน เชน จากผูสังเกตการณ หรือทีมผูสอน หรือผลการเรียนของนกัศกึษา เปนตน) 

 ๑) การพิจารณาพัฒนาการทางการเรียนจากคะแนนการทดสอบกอนการเรียน (pretest) และคะแนนทดสอบหลัง

การเรียน (posttest)  

 ๒) การสังเกตพฤติกรรม และการมีสวนรวมในชั้นเรียน 

๓) การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปราย 

           ๔) ความสามารถในการคนควารายบุคคล ความสามารถในการคนควา และฝกประยุกตความรู ความเขาใจ 

รายกลุม และการนําเสนอ  

           ๕) การทดสอบกลางภาค และปลายภาค 
 

๓. การปรับปรุงการสอน 

      (อธิบายกลไกและวธิกีารปรับปรุงการสอน เชน คณะ/ภาควชิามกีารกําหนดกลไกและวธิีการปรับปรุงการสอนไวอยางไรบาง  

      การวิจัยในชัน้เรียน การประชุมเชงิปฏิบัตกิารเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เปนตน) 

  นําผลการประเมินประสิทธิผลของรายวิชา และการประเมินการสอนมาวิเคราะหเพ่ือหาขอดี และขอดอยเพื่อการ
วางแผนในการเรียนการสอนใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
      (อธิบายกระบวนการท่ีใชในการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรูของรายวชิา เชน 

       ทวนสอบจากคะแนนขอสอบ หรืองานที่มอบหมาย กระบวนการอาจจะตางกันไปสําหรับรายวชิาที่แตกตางกัน หรือสําหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรูแตละดาน) 

           ๑) การทวนสอบในระดับรายวิชา  ผูสอนใหนักศึกษาประเมินการเรียนการสอนในรายวิชา มีคณะกรรมการ

พิจารณาประเมินขอสอบใหเปนไปตามแผนการสอน และวัตถุประสงครายวิชา  

       ๒) การสัมภาษณตัวแทนนักศึกษาเรื่องความรู และทักษะที่ไดรับ และการประยุกตความรู ทักษะที่ไดรับ รวมทั้ง

แนวคิดดานจริยธรรมทางการตลาด 

           ๓) พิจารณาความสัมพันธระหวางพฤติกรรม การมีสวนรวมในชั้นเรียน การวิเคราะห และการอภิปรายกรณีศึกษา 

รวมทั้งรายงานการคนควา การนําเสนอกับคะแนนการทดสอบ 

 ๔) การตรวจสอบผลการตัดคาระดับคะแนนในรายวิชาของคณะกรรมการวิชาการ ประจําคณะวิทยาการจัดการ 

 

๕. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการในการนําขอมูลท่ีไดจากการประเมนิจากขอ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

 ๑) อาจารยผูสอนนําผลการประเมินอาจารยผูสอน ผลการประเมินตัวนักศึกษาเอง และระดับความสําเร็จตาม

จุดมุงหมายรายวิชามาทบทวน เพื่อวางแผนการสอนในรายวิชาน้ีตอไป 

 ๒) คณะฯ ประเมินประสิทธิผลของรายวิชา เพื่อการปรับปรุงและพัฒนารายวิชา และหลักสูตรตอไป 

 

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

 ความรับผดิชอบหลัก                                                         ความรับผดิชอบรอง 

รายวชิา 

 

คุณธรรม จรยิธรรม ความรู ทักษะทางปญญา 

ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคลและ

ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวเิคราะห

เชงิตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

 
     

๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

 

๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

 

รหสัวชิา MKT ๒๓๑๖ 

ชื่อรายวชิา  

การจัดการผลติภัณฑและราคา 

(Product and Price Management) 

   

 

   

 

         

              ความรับผิดชอบในแตละดานสามารถเพิ่มลดจํานวนไดตามความรับผิดชอบ    
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