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รายละเอยีดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา MKT ๑๑๐๕  รายวิชา หลักการตลาด 

สาขาวิชา การตลาด  คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒  ปการศึกษา ๒๕๖๔ 

 

หมวดที่ ๑  ขอมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

         รหัสวิชา    MKT ๑๑๐๕   

         ชื่อรายวิชาภาษาไทย  หลักการตลาด 

         ชื่อรายวิชาภาษาอังกฤษ  Principles of Marketing 

 

๒. จํานวนหนวยกิต   ๓(๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

        ๓.๑ หลักสูตร       บริหารธุรกิจบณัฑิต 

        ๓.๒ ประเภทของรายวิชา    วิชาเฉพาะดาน (บังคับ) 

 

๔. อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน    

        ๔.๑ อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชา   

        ๔.๒ อาจารยผูสอน   ผศ.ดร.ธัมมามนตร  คุณรัตนาภรณ  

๕. สถานที่ติดตอ   หองพัอาจารยชั้น ๓ อาคาร ๕๗  

                      คณะวิทยาการจัดการ/ E – Mail: thammamonr.kh@ssru.ac.th/  

 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปที่เรียน   

        ๖.๑ ภาคการศึกษาที่   ๒/๒๕๖๔  ชั้นปที่ ๑ 

        ๖.๒ จํานวนผูเรียนที่รับไดประมาณ        

 

๗. รายวิชาที่ตองเรียนมากอน(Pre-requisite)  (ถามี) ไมมี 

 

๘. รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน(Co-requisites)(ถามี)    ไมมี 

 

๙. สถานที่เรียน    คณะวิทยาการจัดการ 
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๑๐.วันที่จดัทาํหรือปรับปรุง   วันที่ ๒๔  เดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. ๒๕๖๔ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังลาสุด 

 
หมวดที่ ๒  จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

 
๑. จุดมุงหมายของรายวิชา 
  ๑) เพ ื่อความรู และความเขาใจเกี่ยวกับความหมาย ความสําคัญ วิวัฒนาการและแนวคิดพ้ืนฐานดานการตลาดใน

ฐานะเปนกิจกรรมหลักทางธุรกิจ การศึกษาสิ่งแวดลอมทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค การแบงสวนตลาด การเลือก

ตลาดเปาหมาย การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ ระบบสารสนเทศทางการตลาด การกําหนดสวนประสมทางการตลาด และ

เครื่องมือทางการตลาดอ่ืน ๆ และจริยธรรมทางการตลาด  

        ๒) เพื่อการประยุกตความรู และความเขาใจในเน้ือหาขอที่ ๑) เพ่ือการวิเคราะหกรณีศึกษา และจัดทํารายงาน

เกี่ยวกับการตลาดของธุรกิจตาง ๆ ในปจจุบัน  

 
๒. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 ๑) เพิ่มเติมเน้ือหาเกี่ยวกับการตลาดใหทันสมัยมากข้ึน 

 ๒) การบูรณาการความรูดานทฤษฎี แนวคิดหลักการตลาดเพื่อการประยุกตใชวิเคราะหกรณีศึกษา จัดทํารายงาน 

และประกอบอาชีพ 

  

หมวดที่ ๓  ลักษณะและการดําเนินการ 
 

๑. คําอธิบายรายวิชา 
 ความหมาย ความสําคัญ วิวัฒนาการและแนวคิดพ้ืนฐานดานการตลาด ในฐานะเปนกิจกรรมหลักทางธุรกิจ 

การศึกษาสิ่งแวดลอมทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค การแบงสวนตลาด การเลือกตลาดเปาหมาย การกําหนดตําแหนง

ผลิตภัณฑ ระบบสารสนเทศทางการตลาด การกําหนดสวนประสมทางการตลาด และเครื่องมือทางการตลาดอ่ืน ๆ และ

จริยธรรมทางการตลาด  

 
๒. จํานวนช่ัวโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 
 

บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสรมิ 

(ชั่วโมง) 

การฝกปฏิบัต/ิงาน 

ภาคสนาม/การฝกงาน(ชั่วโมง) 

การศกึษาดวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

๔๕ ช่ัวโมง สอนเสริมตามความ
ตองการของนักศึกษา

เฉพาะกลุม หรือ
รายบุคคล 

- ๙๐ ช่ัวโมง 
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๓. จํานวนช่ัวโมงตอสัปดาหที่อาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

 ๓.๑ ปรึกษาดวยตนเองที่หองพกัอาจารยผูสอน  ชั้น ๓ อาคาร ๕๗  คณะวิทยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผานโทรศัพทที่ทํางาน  หมายเลข ๐-๒๑๖๐-๑๕๑๖ 

 ๓.๓ ปรึกษาผานจดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail) thammamonr.kh@ssru.ac.th และ Line Group 

   ๓.๔ ปรึกษาผานเครือขายคอมพิวเตอร (Internet) www.elfms.ssru.ac.th/thammamonr_kh 

                 และ Google classroom วิชา หลักการตลาด  

 

หมวดที่ ๔  การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

๑.  คุณธรรม  จริยธรรม 
๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมที่ตองพัฒนา  

 (๑)  มีจิตสํานึกและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณทางการตลาด 

  (๒)  มีวินัยในการเรียนรู  ตรงตอเวลา รับผิดชอบในการศึกษาทั้งตอตนเอง และกลุมเรียน  

 (๓)  สามารถทํางานเปนทีมรวมกัน เสียสละ และเคารพคุณคาซ่ึงกันและกัน 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ (onsite) หองเรียนออนไลน (online) และหองเรียน

ตามความตองการ (ondemand) และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน                   
(๒) กําหนดแนวการเรียนการสอนเบ้ืองตนที่ชัดเจน และประชาสัมพันธใหทราบเพ่ือการปฏิบัติอยางมีวินัย 

และรับผิดชอบการเรียนรูดวยตนเอง 

             (๓) กําหนดขอตกลงรวมกนัระหวางนักศึกษาเพ่ือการเรียนรูรวมกัน  

             (๔) แนะนํา และยกตัวอยางเรื่องคุณธรรม และจริยธรรมทางการตลาดสอดแทรกในการบรรยายแตละ 

           เน้ือหา 

             (๕) บรรยายเรือ่งจรรยาบรรณนักการตลาด และวิเคราะหกรณีศึกษา 

           (๖) มอบหมายงานใหศึกษาคนควาเกีย่วกับการจัดการตลาดอยางมีคุณคา มีคุณธรรม สมเหตุสมผล และมี

จรรยาบรรณทางการตลาด  และอภิปรายรวมกันเรื่องปญหา และอุปสรรคจากการจัดการตลาดอยางไมมีคุณธรรม

และจริยธรรม และผลกระทบที่มีตอพนักงาน ลูกคา บริษทั คูแขงขัน และสังคม             

๑.๓    วิธีการประเมินผล 
             (๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น ถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และ 

           หองเรียนตามความตองการของนักศึกษา และการตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

             (๒) ความสําเร็จของรายงานที่คนควา และการนําเสนอ  

             (๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม 

          (๔) การทดสอบแนวคิด และการสังเกตการเปล่ียนแปลงพฤตกิรรมดานการมวีนิัย คุณธรรมและจริยธรรม การตรง

 เวลาของนักศึกษาในการเขาชัน้เรียน การสงงานตามที่มอบหมาย และการซือ่สัตยในการสอบ 
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๒.  ความรู 

๒.๑   ความรูที่ตองพัฒนา 
  (๑) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีทางการตลาด 

  (๒) สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและตอยอดองคความรูในศาสตรที่เกี่ยวของ 

  (๓) สามารถประยุกตความรูดานการตลาดกับความรูในศาสตรทางธุรกิจที่เกี่ยวของได 

  ๒.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ

ตองการ และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

(๒) การมอบหมายงานคนควารายบุคคลในหัวขอสภาพแวดลอมทางการตลาดทีมี่อิทธิพลตอการกําหนด

ตลาดเปาหมาย ตําแหนงผลิตภัณฑ และสวนประสมการตลาด  

(๓) การมอบหมายงานคนควารวมกับการสมัภาษณผูประกอบการธรุกิจรายกลุม ในการใชการตลาดเพื่อ

จัดการธุรกิจใหประสบความสําเร็จในปจจุบัน พรอมการนําเสนอเพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวางเพื่อนนักศึกษา

ในกลุมเรียน 

(๔) การวิเคราะหกรณีศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค การกําหนดกลุม

ลูกคาเปาหมาย สวนประสมการตลาด และจรรยาบรรณนักการตลาด  

๒.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) แบบฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบความรูความเขาใจในเน้ือหาที่เรียน 
(๒) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็นการถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน

และหองเรียนตามความตองการ  
(๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม 
(๔) ความสําเร็จการจัดทํารายงานการคนควารายบุคคล และรายกลุม พรอมการนําเสนอ 

๓. ทักษะทางปญญา 
๓.๑   ทักษะทางปญญาทีต่องพัฒนา  

 (๑) มีความคิดริเริ่มสรางสรรคอยางมีเหตุผลและเปนระบบ 

 (๒)  สามารถสืบคนขอมูลประกอบการวิเคราะหกรณีศึกษา และสามารถจําแนกขอมูลสําคัญที่ไดจาก 

การสืบคนขอมูลประกอบการจัดทํารายงานที่ไดรับมอบหมาย 

 (๓)  สามารถวิเคราะหกรณีศึกษา คนหาปญหา กําหนดทางเลือกเพ่ือการแกไขปญหา ประเมินทางเลือก 

และตัดสินใจเลือกทางเลือกเพื่อการแกไขปญหาทางการตลาด 
๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) การบรรยาย การถาม-ตอบ ณ หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความ

ตองการ และการฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน 

(๒) การมอบหมายงานคนควาเพิม่เติมรายบุคคลเกี่ยวกับการจัดสวนประสมการตลาดทีส่อดคลองกับ

ความตองการของตลาดเปาหมายของธุรกิจตาง ๆ ทั้งน้ีโดยกําหนดใหคนควาจากแหลงความรูไมตํ่ากวา ๕ แหลง 

(๓) การศึกษาจากบทความการวิจัย การสัมภาษณผูประกอบการ วิเคราะหกรณีศึกษา และอภิปรายเพือ่

แสดงความคิดเห็นอยางสรางสรรค 
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๓.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) แบบฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบความรูความเขาใจในเน้ือหาที่เรียน 
(๒) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็นการถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน

และหองเรียนตามความตองการ  
(๓) ความสามารถในการวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปรายกลุม   
(๔) ความสําเร็จของรายงานที่คนควาเพิ่มเติม พรอมการนําเสนอ  
  

๔. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบที่ตองพัฒนา 
 (๑) สามารถรบัผิดชอบในการเรียน และงานคนควาที่ไดรับมอบหมาย  

 (๒) มีภาวะความเปนผูนําและผูตาม สามารถรับผิดชอบการเรียนในฐานะหัวหนากลุมรายงาน และ/หรือ   

สมาชิกในกลุมการเรียน  

 (๓) มีมนุษยสัมพันธที่ดี และสามารถปรับตัวเขากับสถานการณเพ่ือการเรียนรู 

๔.๒   วิธีการสอน 
(๑) การยกตัวอยางบทบาทของทีมงานการตลาดที่บริหารใหธุรกิจประสบความสําเร็จ และการถาม-ตอบ

ในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความตองการ  
(๒) การมอบหมายงานใหคนควาเพิ่มเติมรายกลุม และการนําเสนอภายในเวลาที่กําหนด โดยแบงหนาที่

การคนควา การวิเคราะห การจัดทํารายงาน และการนําเสนอ โดยสมาชิกทุกคนมีสวนรวม ซ่ึงอาจเปนไปในบทบาท
ผูนํา หรือผูตามในกลุมรายงาน  

(๓) การคนควารายบุคคล และการวิเคราะหกรณีศึกษาเกี่ยวกับการส่ือสารการตลาดและความรับผิดชอบ
ตอสังคม  
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็นการถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน 
และหองเรียนตามความตองการ ความรวมมือการจัดทํารายงานคนควารายกลุม และการนําเสนอ 

(๒) ความสามารถในการวิเคราะหกรณึศึกษา และการอภิปรายในกลุมเรียนอยางสรางสรรค 
(๓) ความสําเร็จของรายงานที่คนควาเพิม่เติมรายบุคคล และรายกลุม พรอมการนําเสนอภายในเวลาที่

กําหนด 

 

๕. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ตองพฒันา  
 (๑) สามารถเลือกและประยุกตใชเทคนิคทางคณิตศาสตร และสถิติที่เกี่ยวของไดอยางเหมาะสม 

 (๒) สามารถเลือกวิธีการสื่อสารและรูปแบบการนําเสนอใหสมาชิกในกลุมเรียนเขาใจไดอยางมี

 ประสิทธิภาพ 

 (๓) สามารถเลือกและใชเทคโนโลยีสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
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๕.๒   วิธีการสอน 
(๑) การบรรยายเรื่องการกําหนดราคาโดยพิจารณาจากตนทุน และความยืดหยุนดานอุปสงคตอราคา  

(๒) การมอบหมายใหคนควาเพิ่มเติมรายบุคคล และรายกลุม โดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัย และ

การนําเสนอรายงานดวยภาษาที่งายในการทําความเขาใจของเพ่ือนนักศึกษาในกลุมเรียน 

(๓) การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการศึกษาคนควาที่มีประสิทธิภาพ

ระหวางเพื่อนนักศึกษาในกลุมเรียน 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) การสังเกตการมีสวนรวมแสดงความคิดเห็น การถาม-ตอบในหองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน 
และหองเรียนตามความตองการ และการทดสอบ 

(๒) ความสามารถในการใชเทคโนโลยีในการศึกษาคนควา 
(๓) ความสําเร็จของรายงานที่คนควาเพิ่มเติมรายบุคคล และรายกลุม พรอมการนําเสนอดวยเทคโนโลยี

ดานการสื่อสารและภาษาที่มีประสิทธิภาพ 
 

หมายเหตุ 

สัญลักษณ  หมายถงึ ความรับผดิชอบหลัก  

สัญลักษณ  หมายถงึ ความรับผดิชอบรอง  

เวนวาง หมายถงึ ไมไดรับผดิชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยูในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสตูรสูรายวชิา (Curriculum Mapping) 

 

หมวดที่ ๕  แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

๑ - แนะแนวการเรียนการสอน 

- บทนําเกี่ยวกับการตลาด และแนวคิด 

   พ้ืนฐานดานการตลาด  

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา  แนะนําแนวการสอน เพื่อการเรียนในหองเรียน 

  ในสถานที่ หองเรียนออนไลน และหองเรียนตามความตองการ 

  ของนักศึกษา พรอมทั้งกลาวนําบทบาท/ ความสําคัญการ 

  ใชการตลาดเพ่ือจัดการธุรกิจ 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องบทนําเกี่ยวกับการตลาด และ 

  แนวคิดพ้ืนฐานดานการตลาด  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการชมวีดิทัศนการ 

  จัดการตลาดของธุรกิจในปจจุบัน 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปบทนําเกี่ยวกับการตลาด และแนวคิด 

  พ้ืนฐานดานการตลาด 
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มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

-ข้ันประเมินผล การทดสอบกอนการเรียน (pretest)  

  การตอบคําถามคนควา/ ทบทวน และการทดสอบกลางภาค 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- แบบทดสอบกอนเรียน (pretest) 

- โปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ YouTube Line และ Google Apps.   

๒ การวางแผนกลยุทธการตลาด  

   

  

  

   

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การพิจารณาตัวอยางแผนธุรกิจ และแผนการ 

  ตลาด  

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการวางแผนกลยุทธการตลาด 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และการอภิปราย 

  เรื่องความสําคัญ และบทบาทของแผนกลยุทธการตลาดกับ 

  กิจกรรมอ่ืน ๆ ในการจัดการธุรกิจ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการวางแผนกลยุทธการตลาด 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การอภิปราย 

  การทดสอบกลางภาค และความสําเร็จของรายงานการคนควา 

  เพิ่มเติม 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- โปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. Line และ Google Apps.   

๓ สภาพแวดลอมทางการตลาด และระบบ

สารสนเทศทางการตลาด 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา  การกลาวเชื่อมโยงแผนกลยุทธการตลาด กับการ 

  วิเคราะหสภาพแวดลอมทางการตลาด และระบบสารสนเทศ 

  ทางการตลาด 

-ข้ันการสอน บรรบายสภาพแวดลอมทางการตลาด และระบบ 

  สารสนเทศทางการตลาด 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ และยกตัวอยาง 

  สภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการดําเนินธุรกิจ 

  พรอมทั้งการศึกษากรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติม 

หนา | ๗ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

  เกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางการตลาด และระบบสารสนเทศ 

  ทางการตลาดของธุรกิจ 1 ธุรกิจ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปสภาพแวดลอมทางการตลาด และระบบ 

  สารสนเทศทางการตลาด  

-ข้ันประเมินผล  การตอบคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ www. YouTube Line และ Google Apps.   

๔ พฤติกรรมการซ้ือ ๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาทบทวนพฤติกรรมการซ้ือสินคา และ 

  บริการของตนเอง พรอมอภิปรายแสดงความคิดเห็นในกลุม 

  เรียน 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค และ 

  องคกร  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การศึกษากรณีศึกษา และ 

  การคนควาเพิ่มเติมการวิเคราะหพฤติกรรมการซ้ือของลูกคา 

  ของธุรกิจ 1 ธุรกิจ พรอมการนําเสนอ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค และ 

  องคกร 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW.  Line และ Google Apps.   
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สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

๕ การแบงสวนตลาด การกําหนดตลาด

เปาหมาย และตําแหนงผลิตภัณฑ 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การชมวีดิทัศนการกําหนดตลาดเปาหมาย  

  ตําแหนงผลิตภัณฑ และการโฆษณาผลิตภัณฑ พรอมให 

  นักศึกษาแสดงความคิดเห็นความสัมพันธระหวางตลาด 

  เปาหมาย ตําแหนงผลิตภัณฑและการโฆษณาวามีความ 

  สัมพันธกันอยางไร 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องการแบงสวนตลาด การกําหนด 

  ตลาดเปาหมาย และตําแหนงผลิตภัณฑ 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน การศึกษา 

  กรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมการแบงสวนตลาด การ 

  กําหนดตลาดเปาหมาย และการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

  ของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการแบงสวนตลาด การกําหนดตลาด 

  เปาหมาย และตําแหนงผลิตภัณฑ 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube  Line และ Google Apps.   

๖-๗ สวนประสมการตลาด: ผลิตภัณฑ      

การพัฒนาผลิตภัณฑใหม และวงจรชีวิต

ผลิตภัณฑ 

๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการของ 

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา กลาวเชื่อมโยงแผนกลยุทธการตลาด ตลาด 

  เปาหมาย และสวนประสมการตลาด 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องสวนประสมการตลาด 

  ดานผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑใหม และวงจรชีวิต 

  ผลิตภัณฑ 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน การศึกษา 

  กรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมการจัดการสวนประสม 

  การตลาดดานผลิตภัณฑของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

หนา | ๙ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปสวนประสมการตลาดดาน  

  ผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑใหม และวงจรชีวิต 

  ผลิตภัณฑ 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบกลางภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line และ Google Apps. 

๘ การสอบกลางภาค 

  

 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนในสถานที ่

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

ส่ือการสอน  

- แบบทดสอบปรนัย และอัตนัย 

๙ สวนประสมการตลาด: ราคา 

 

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา การยกตัวอยางราคาเส้ือผาสําเร็จรูป และอาหาร   

  พรอมใหนักศึกษาอภิปรายแสดงความคิดเห็นวาราคาการ 

  จําหนายผลิตภัณฑดังกลาวคํานวณจากอะไร และอยางไร 

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องสวนประสมการตลาดดานราคา  

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การศึกษากรณีศึกษา และ 

  การคนควาเพิ่มเติมการจัดการสวนประสมการตลาดดานราคา 

  ของธุรกิจ 1 ธุรกิจ พรอมการนําเสนอ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการจัดการสวนประสมการตลาดดานราคา 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- กรณีศึกษา และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW.  Line และ Google Apps.   

หนา | ๑๐ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

๑๐-

๑๑ 

สวนประสมการตลาด: ชองทางการตลาด 

การคาสง การคาปลีก และโลจิสติกส 

๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการของ 

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา  

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องสวนประสมการตลาด 

  ดานชองทางการตลาด การคาสง การคาปลีก และโลจิสติกส 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน การศึกษา 

  กรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมสวนประสมการตลาดดาน 

  ชองทางการตลาด การคาสง การคาปลีก และโลจิสติกสของ    

  ธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปสวนประสมการตลาดดาน  

  ชองทางการตลาด การคาสง การคาปลีก และโลจิสติกส 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line และ Google Apps.  

๑๒-

๑๓ 

สวนประสมการตลาด: การสือ่สาร

การตลาดเชิงบูรณาการ และเครื่องมือ

การตลาดอ่ืน ๆ   

๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา นักศึกษาชมส่ือโฆษณา การสงเสริมการขาย และ 

  การประชาสมัพันธทางธุรกิจ พรอมใหนักศึกษาแสดงความ 

  คิดเห็นผลกระทบที่ธุรกิจตองการไดรับจากการใชสื่อดงักลาว  

-ข้ันการสอน บรรบายเรื่องสวนประสมการตลาดดานการ 

  ส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ และเครื่องมือการตลาดอ่ืน ๆ   

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน การศึกษา 

  กรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมการจัดการสวนประสม 

  การตลาดดานการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการของธุรกิจ 1  

  ธุรกิจ พรอมการนําเสนอ 

-ข้ันสรุป กลาวสรุปการจัดการสวนประสมการตลาดดานการ 

  ส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

 

หนา | ๑๑ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน  

- กรณีศึกษา วีดิทัศน และโปรแกรมพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW.  Line และ Google Apps.   

๑๔ การตลาดดิจิทัล จริยธรรมทางการตลาด 

และจรรยาบรรณนักการตลาด   

๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนตามความตองการของ 

นักศึกษา 

-ข้ันแนะนํา การศึกษากรณีศึกษาจรรยาบรรณนักการตลาด  

  และใหนักศึกษาอภิปรายแสดงความคิดเห็นความสําคัญของ 

  จรรยาบรรณนักการตลาด ปญหาและผลกระทบตอลูกคา  

  พนักงาน บริษัท คูแขง และสังคมจากการขาดจรรยาบรรณ 

  ของนักการตลาด 

-ข้ันการสอน ชมคลิปวีดิทัศนบรรยายเรื่องจริยธรรมทาง 

  การตลาด และจรรยาบรรณนักการตลาด 

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การชมวีดิทัศน การศึกษา 

  กรณีศึกษา และการคนควาเพิ่มเติมดานจริยธรรมทาง 

  การตลาดของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันสรุป ชมคลิปวีดิทัศนสรุปจริยธรรมทางการตลาด และ 

  จรรยาบรรณนักการตลาด 

-ข้ันประเมินผล การตอบคาํถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะห 

  กรณีศึกษา การทดสอบปลายภาค ความสําเร็จของรายงาน  

  การคนควาเพิ่มเติม และการนําเสนอ 

ส่ือการสอน 

- เอกสารหลัก และแบบคําถามคนควา/ ทบทวน 

- วีดิทัศน กรณีศึกษา และโปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. YouTube Line และ Google Apps. 

 

 

 

หนา | ๑๒ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอยีด 

จํานวน

(ชม.) 

กจิกรรมการเรยีน  

การสอน/สื่อทีใ่ช  

๑๕-

๑๖ 

การนําเสนอรายงาน ๖ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนออนไลน  

-ข้ันแนะนํา กลาวนําการแลกเปลี่ยนความรูที่ไดรับจากการ 

  คนควาเพิ่มเติมระหวางเพ่ือนนักศึกษาในกลุมเรียน พรอม 

  แนะนําการนําเสนอรายงาน และการถาม-ตอบ 

-ข้ันการสอน กลุมนักศึกษาแตะละกลุมนําเสนอรายงานการ 

  คนควาเพิ่มเติมการจัดการตลาดของธุรกิจ 1 ธุรกิจ   

-ข้ันดําเนินกิจกรรม การถาม-ตอบ การวิจารณพรอมการ 

  เสนอแนะการจัดทํารายงาน และการนําเสนอ  

-ข้ันสรุป กลาวสรุปความรูทีไ่ดรับจาการคนควาเพิ่มเติม  

-ข้ันประเมินผล ความสําเร็จของรายงานการคนควาเพิม่เติม  

  ความสามารถในการนําเสนอ และการทดสอบหลังการเรียน  

  (posttest)  

ส่ือการสอน 

- รายงานการคนควา 

- แบบทดสอบหลังการเรียน (posttest) 

- โปรแกรมเพาเวอรพอยต 

- อินเทอรเน็ต อาทิ WWW. Facebook Line Instagram และ  

   Google Apps.   

๑๗ การสอบปลายภาค ๓ กิจกรรมการเรียนการสอนหองเรียนในสถานที ่

กิจกรรม 

- การทดสอบ 

ส่ือการสอน  

- แบบทดสอบปรนัย และอัตนัย 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู 

( ระบุวธีิการประเมนิผลการเรียนรูหัวขอยอยแตละหัวขอตามท่ีปรากฏในแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กําหนดในรายละเอยีดของหลักสูตรสัปดาหทีป่ระเมนิและสัดสวนของการประเมนิ) 

 

 

 

 

หนา | ๑๓ 

รายวชิา MKT ๑๑๐๕ แขนงวชิาการตลาด คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฎสวนสุนันทา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

ผลการเรียนรู วีธีการประเมินผลการเรียนรู 
สัปดาหที่

ประเมิน 

สัดสวน 

ของการประเมินผล 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๒)  

การสังเกตพฤติกรรม และการมีสวนรวมใน

หองเรียนในสถานที่ หองเรียนออนไลน 

และหองเรียนตามความตองการของนักศึกษา 

ทุกสัปดาห ๑๐% 

 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๒) 

การฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวนทายบท  

การวิเคราะหกรณีศึกษา การอภิปราย และ

คนควาเพิ่มเติมรายบุคคล 

ทุกสัปดาห ๑๕% 

 

๑.๑(๒), ๒.๑(๑), ๒.๑(๓), 

๓.๑(๒), ๓.๑(๓), ๔.๑(๑), 

๔.๑(๒), ๕.๑(๒) 

ความสามารถในการคนควารายกลุม  

การจัดทํารายงาน และการนําเสนอ 

ทุกสัปดาห ๑๕% 

๒.๑(๑), ๒.๑(๓), ๓.๑(๑), 

๓.๑(๒) 

การทดสอบกลางภาค และปลายภาค ๘, ๑๗ ๖๐% 

 

หมวดที่ ๖  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 
 ธัมมามนตร  คุณรตันาภรณ. (2564). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ: เอกสารอัดสําเนา 

๒. เอกสารและขอมูลสําคัญ 
      ๑) Kotler, P. & Armstrong, G. (2552). หลักการตลาด. (แปลจาก Principles of marketing. โดย วารณีุ 

  ตัณติวงศวาณิช, นิภา นริตุตกิุล, สุนทร ีเหลาพัดจนั, พรพรหม พรหมเพศ, นิตยา งามแดน  

  และจุฑามาศ ไพบูลยวงษ) กรงเทพฯ: เพียรสัน เอ็ดดูเคช่ัน อินโดไชนา.  

 ๒) Kotler, P. & Armstrong, G. (2018). Principles of marketing (17th ed.) HJ: Pearson  
   Education. 
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หมวดที่ ๗  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

         ๑) นกัศึกษาการสังเกตการอภิปรายกรณีศึกษา และงานการคนควาของสมาชิกในกลุมและตางกลุม 

         ๒) นกัศึกษาวิจารณเนื้อหา และการนําเสนองานคนควารายรายบุคคลและรายกลุม 

         ๓) นักศึกษาตรวจสอบขอดี และขอดอยของรายงานการคนควารายกลุม 

         ๔) นักศึกษาประเมินตนเองดานประสิทธิผลของรายวิชาในดานตาง ๆ เชน ความตั้งใจเรียน ความตรงเวลาใน 

การเขาช้ันเรยีน การสงงานที่ไดรับมอบหมาย และการทดสอบ การทบทวนเนื้อหากอน-หลังการเรยีน ความสามารถ

ในการคนควา การนําเสนองานคนควา และการใหความรวมมือในการทํางานกลุม เปนตน 

๒. กลยุทธการประเมินการสอน 

      (ระบุวิธีการประเมนิท่ีจะไดขอมูลการสอน เชน จากผูสังเกตการณ หรือทีมผูสอน หรือผลการเรียนของนกัศกึษา เปนตน) 

 ๑) การพิจารณาพัฒนาการทางการเรยีนจากคะแนนการทดสอบกอนการเรียน (pretest) หลังการเรียน 

(posttest) และการทดสอบเพ่ือติดตาม ตรวจสอบการเรียนตามความตองการ 

 ๒) การสังเกตพฤติกรรม และการมีสวนรวมในช้ันเรยีน 

๓) การฝกตอบคําถามคนควา/ ทบทวน การวิเคราะหกรณีศึกษา และการอภิปราย 

          ๔) ความสามารถในการคนควารายบุคคล รายกลุม และการนําเสนอ  

          ๕) การทดสอบกลางภาค และปลายภาค 
 

๓. การปรับปรุงการสอน 

      (อธิบายกลไกและวธิกีารปรับปรุงการสอน เชน คณะ/ภาควชิามกีารกําหนดกลไกและวธิีการปรับปรุงการสอนไวอยางไรบาง  

      การวิจัยในชัน้เรียน การประชุมเชงิปฏิบัตกิารเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน เปนตน) 

  นําผลการประเมินประสิทธิผลของรายวิชา และการประเมินการสอนมาวิเคราะหเพื่อหาขอดี และขอดอยเพื่อการ
วางแผนในการเรียนการสอนใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
      (อธิบายกระบวนการท่ีใชในการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรูของรายวชิา เชน 

       ทวนสอบจากคะแนนขอสอบ หรืองานที่มอบหมาย กระบวนการอาจจะตางกันไปสําหรับรายวชิาที่แตกตางกัน หรือสําหรับ 

      มาตรฐานผลการเรียนรูแตละดาน) 

           ๑) การทวนสอบในระดับรายวิชา  ผูสอนใหนักศึกษาประเมินการเรียนการสอนในรายวิชา มีคณะกรรมการ

พิจารณาประเมินขอสอบใหเปนไปตามแผนการสอน และวัตถุประสงครายวิชา  

       ๒) การสัมภาษณตัวแทนนักศึกษาเรื่องความรู และทักษะที่ไดรับ และการประยุกตความรู ทักษะที่ไดรับ รวมทั้ง

แนวคิดดานจริยธรรมทางการตลาด 

           ๓) พิจารณาความสัมพันธระหวางพฤติกรรม การมีสวนรวมในชั้นเรียน การวิเคราะห และการอภิปรายกรณีศึกษา 

รวมทั้งรายงานการคนควา การนําเสนอกับคะแนนการทดสอบ 

 ๔) การตรวจสอบผลการตัดคาระดับคะแนนในรายวิชาของคณะกรรมการวิชาการ ประจําคณะวิทยาการจัดการ 
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๕. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

      (อธิบายกระบวนการในการนําขอมูลท่ีไดจากการประเมนิจากขอ ๑ และ ๒ มาวางแผนเพื่อปรับปรุงคุณภาพ) 

 ๑) อาจารยผูสอนนําผลการประเมินอาจารยผูสอน ผลการประเมินตัวนักศึกษาเอง และระดับความสําเร็จตาม

จุดมุงหมายรายวิชามาทบทวน เพื่อวางแผนการสอนในรายวิชาน้ีตอไป 

 ๒) คณะฯ ประเมินประสิทธิผลของรายวิชา เพื่อการปรับปรุงและพัฒนารายวิชา และหลักสูตรตอไป 

  

*********************** 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Program Specification) มคอ. ๒ 

                  รายวชิา 

คุณธรรม และ

จรยิธรรม 
ความรู ทักษะทางปญญา 

ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคล

และความ

รับผดิชอบ 

ทักษะการ

วเิคราะหเชงิ

ตัวเลข  

การสื่อสาร และ

การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 
 

 ความรับผดิชอบหลัก                                                         ความรับผดิชอบรอง 

๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ 

รหสัวชิา MKT ๑๑๐๕ 

ชื่อรายวชิา  

หลักการตลาด 

(Principles of Marketing) 

               

               ความรับผิดชอบในแตละดานสามารถเพิ่มลดจํานวนไดตามความรับผิดชอบ    
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