
การตั้งราคาโดยพิจารณาจากอุปสงค

อุปสงคหรือความตองการซ้ือ (demand) 

หมายถึง ปริมาณความตองการซ้ือสินคา หรือบริการชนิดใด

ชนิดหนึ่งของผูซ้ือหรือผูบริโภค ภายในระยะเวลาหนึ่ง ณ 

ระดับราคาตาง ๆ กัน



ประเภทของอุปสงค

1. อุปสงคตอราคา (price demand) เปนการพิจารณา

ปริมาณการเสนอซ้ือสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง

ของผูซ้ือหรือผูบริโภคภายในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคา

ตาง ๆ กัน

1.1 อุปสงคสวนบุคคล (individual demand) 

1.2 อุปสงคของตลาด (market demand)

1.3 อุปสงคของบริษัท (company demand)



ความยดืหยุน่ของอปุสงคต์อ่ราคา





2. อุปสงคตอรายได (income demand) เปนการ
พิจารณาความเกี่ยวของกันระหวางปริมาณการเสนอซื้อ
สินคากับรายไดของผูบริโภค

3. อุปสงคตอราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของ (cross 
demand) เปนการพิจารณาความเกี่ยวของระหวางปริมาณ
การเสนอซื้อสินคาชนิดหน่ึงกับราคาสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยว
ของกัน

3.1 สินคาทดแทน 
3.2 สินคาที่ใชรวมกัน หรือใชประกอบกัน 







ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาอื่นที่เกียวของ







กฎของอุปสงคและการประยุกตใชในทางการตลาด

กฎของอุปสงค (law of demand)  กลาววา 

ปริมาณการเสนอซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง จะเปลี่ยนแปลง

ไปในทางตรงกันขามกับราคาสินคานั้นเสมอ

นักการตลาดนํากฎนี้ไปใชเพ่ือวางแผนการตั้งราคา 

วางแผนปริมาณการผลิต ใชในการคาดคะเนรายไดจาก

การขายใชคาดคะเนตนทุนและกําไร และใชวิเคราะห     

การเปลี่ยนแปลงราคา



ขอยกเวนของกฎอุปสงค

1. สินคาที่มีชื่อเสียง (prestige goods)

2. สินคาดอยคุณภาพ (inferior goods)



การเปล่ียนแปลงเสนอุปสงคและการเปล่ียนแปลง

ปริมาณเสนอซื้อ
1. การเปลี่ยนแปลงภายในเสนอุปสงค (change 

in quality demand)

2. การเปลี่ยนแปลงของเสนอุปสงค (shift in

demand curve)



การเปลี่ยนแปลงภายในเสนอุปสงค 



การเปลี่ยนแปลงของเสนอุปสงค



ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา

ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (price elasticity of 

demand) คือ อัตราการเปล่ียนแปลงปริมาณการเสนอซื้อสินคา
ชนิดหนึ่ง ซึ่งเนื่องมาจากอัตราการเปล่ียนแปลงราคาของสินคา
ชนิดนั้น

ความยืดหยุนมากกวาหนึ่ง เปนอัตราการเปล่ียนแปลงของ
ปริมาณการเสนอซื้อมากกวาการเปล่ียนแปลงของราคา เรียกกวา
“อุปสงคมีความยืดหยุนมาก (elastic demand)” ซึ่งมีความ
ยืดหยุนมากกวา 1 แตนอยกวาอินฟนิตี้ 



ความยืดหยุนนอยกวาหนึ่ง เปนอัตราการ

เปลี่ยนแปลงของปริมาณการเสนอซ้ือนอยกวาการ

เปลี่ยนแปลงของราคา เรียกกวา“อุปสงคมีความยืดหยุน

นอย (inelastic demand)” ซ่ึงมีความยืดหยุนมาก

กวา 0 แตนอยกวา 1



วิธีการคํานวณหาคาความยืดหยุนของอุปสงค

1. วิธีการคํานวณหาคาความยืดหยุนของอุปสงค

แบบจุด (point elasticity of demand)

2. วิธีการคํานวณหาคาความยืดหยุนของอุปสงค

แบบชวง (arc elasticity of demand)



ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดรวม

การคํานวณคาความยืดหยุนอาจพิจารณาจากรายได

จากการขาย  เนื่องจากปริมาณการเสนอซ้ือของผูซ้ือคือ

ปริมาณขายที่ผูขายขายไดจริง ดังนั้นรายจายของผูซ้ือจึง

เทากับรายไดของผูขาย



ลักษณะคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและ
การประยุกตใชทางการตลาด

1. อุปสงคที่ไมมีความยืดหยุน (perfectly elastic 

demand)

2. อุปสงคที่มีความยืดหยุนนอย (inelastic demand)

2.1 ความตองการซื้อของตลาด (market demand)

2.2 อุปสงคของบริษัท (company demand)

3. อุปสงคมีความยืดหยุนคงที่ (unitary demand)



4. อุปสงคที่มีความยืดหยุนมาก (elastic demand)

4.1 ความตองการซ้ือของตลาด (market 

demand)

4.2 อุปสงคของบริษัท (company demand)

5. อุปสงคที่มีความยืดหยุนอยางเต็มที่ (perfectly

inelastic demand)



ภาพ ลักษณะคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา

ท่ีมา https://busit.rmutto.ac.th/





ปจจัยที่เปนตัวกําหนดความยืดหยุนของอุปสงค

ตอราคา

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไดแก ประเภทสินคา

ความสามารถในการทดแทนกัน สินคาใชประกอบกัน ความใหม

ของสินคา ภาพพจนของตราผลิตภัณฑ การมีเอกลักษณของ

ผลิตภัณฑ ระยะเวลาในการเก็บรักษา ความถี่ของการเปล่ียน

แปลงราคา และระดับราคาเฉล่ียของผลิตภัณฑในทองตลาด 

2. ปจจัยดานลูกคา ไดแก รายได ความจําเปนของลูกคา

สัดสวนของมูลคาผลิตภัณฑตอรายไดของลูกคา

3. ปจจัยดานการแขงขัน ไดแก จํานวนคูแขงขัน และ

ลักษณะการแขงขัน



การต้ังราคาใหแตกตางกันตามลักษณะความยืดหยุน

ของเสนอุปสงคตอราคา

การตั้งราคาสินคาใหแตกตางโดยไมมีความแตกตาง

ทางดานตนทุน เปนการตั้งราคาใหแตกตางกันตามลักษณะ

ความตองการซื้อของลูกคาที่แตกตางกัน หรือตามความยืดหยุน

ของเสนอุปสงคตอราคานั่นเอง 



ลักษณะที่สนับสนุนใหตั้งราคาแตกตางกัน
1. ลูกคามีมากกวาหนึ่งกลุม แตละกลุมมีความ

ตองการในสินคาแตกตางกัน

2. ตลาดตั้งอยูในสถานที่แตกตางกัน ทําใหตนทุน

และคาใชจายตางกัน

3. ชวงเวลาที่ขายสินคาแตกตางกัน

4. ผลิตภัณฑที่ซ้ือแตกตางกัน



การตั้งราคาตามประเภทตลาดทางเศรษฐศาสตร
1. การตั้งราคาในตลาดผูกขาด (monopoly 

market)
2. การตั้งราคาในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด

(monopolistic competition)
3. การตั้งราคาในตลาดที่มีผูขายนอยราย (oligopoly 

competition)
4. การตั้งราคาในตลาดที่มีการแขงขันอยางสมบูรณ

(perfect competition)



ขอดี และขอเสียการตั้งราคาโดยพิจารณาอุปสงค

1. ขอดี 

1.1 ตั้งราคาตามความตองการของลูกคา หรือความ

ตองการของตลาด

1.2 มีโอกาสตั้งราคาไดสูง หากความตองการของลูกคามาก 

เปนผลใหไดกําไรสูง

2. ขอเสีย

2.1 อาจขาดทุน หากความตองการของลูกคามีปริมาณต่ํา 

กวาอุปทานของบริษัท

2.2 การตั้งราคาไดยากกวาการตั้งราคาโดยพิจารณาจาก

ตนทุน
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