
การตั้งราคาโดยพิจารณาจากตนทุน

โครงสรางตนทุน
1. ตนทุนคงที่ (fixed cost: FC) และตนทุนคงที่รวม 

(total cost: TFC)

2. ตนทุนผันแปร (variable cost: VC) และตนทุนผัน

แปรรวม (total variable cost: TVC) 

2.1 กรณีตนทุนผันแปรตอหนวยคงที่

2.2 กรณีตนทุนผันแปรตอหนวยเปล่ียนแปลง



3. ตนทุนรวม (total cost: TC)

3.1 กรณีตนทุนผันแปรตอหนวยคงที่

3.2 กรณีตนทุนผันแปรตอหนวยเปล่ียนแปลง

4. ตนทุนคงที่เฉล่ียตอหนวย (average fixed cost: 

AFC)

5. ตนทุนผันแปรเฉล่ียตอหนวย (average variable cost: 

AVC)



6. ตนทุนเฉลี่ย (average cost: AC) หรือตนทุนรวม

เฉลี่ย (average total cost: ATC)

7. ตนทุนสวนเพ่ิมหรือตนทุนหนวยสุดทาย 

(marginal cost: MC)





ภาพ แสดงตนทุนคงท่ีรวม ตนทุนผันแปรรวม และตนทุนรวม 







วิธีการตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากตนทุน
1. วิธีการต้ังราคาโดยบวกเพ่ิมจากตนทุนเฉล่ีย

(average cost pricing) หรือตนทุนเต็มจํานวน (full 
cost pricing) 

2. วิธีการต้ังราคาโดยบวกเพ่ิมจากตนทุนผันแปร

เฉลี่ย (average variable cost pricing) หรือตนทุนท่ี

เพ่ิมขึ้น (incremental cost pricing) 

3. วิธีการตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากตนทุนสวนเพ่ิม 
(marginal cost pricing)









วิธีการตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากราคาขาย
วิธีการตั้งราคาโดยบวกเพ่ิมจากราคาขาย (mark 

up on selling price หรือ mark up pricing) เปนการตั้ง

ราคาแบบบวกกาํไรสวนเพ่ิมเขาไปในราคาขาย







วิธีการตั้งราคาแบบลูกโซ 
วิธีการต้ังราคาแบบลูกโซในชองทางการจัดจําหนาย

(mark up chain pricing หรือ mark up through a 

channel of distribution)







ขอดีและขอเสียของการตั้งราคาโดยมุงท่ีตนทุน
1. ขอดี

1.1 เปนเกณฑท่ีชัดเจนในการต้ังราคาไดสะดวก

1.2 เปนวิธีท่ีสามารถกําหนดไดชัดเจนวาธุรกิจจะ

มีกําไรเทาไร

1.3 ทําใหธุรกิจไดใชประโยชนสูงสุดจาก

โครงสรางตนทุน โดยธุรกิจจะไดเปรียบจากการต้ังราคาให

เหมาะสมตามตนทุนท่ีเปล่ียนแปลง



ขอดีและขอเสียของการตั้งราคาโดยมุงท่ีตนทุน
2. ขอเสีย  

2.1 เม่ือตนทุนเปล่ียนแปลงธุรกิจตองตองเปล่ียนแปลง

ราคาตามไปดวย ทําใหธุรกิจตองสามารถเปล่ียนแปลงราคาได

ทันที 

2.2 อาจผิดพลาดโดยคํานวณตนทุนทุกประเภทไม

ครอบคลุม เชน ตนทุนดานการตลาด (ตนทุนการวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ และตนทุนการสงเสริมการตลาด) ตนทุนแรงงาน และ

ตนทุนคาใชจายตาง ๆ เปนตน



กลยุทธการตั้งราคาโดยใชจุดคุมทุน

1. แนวความคิดเกี่ยวกับจุดคุมทุน

1.1 จุดคมทุน (break-even point)

1.2 รายไดรวม (total revenue: TR) 

1.3 ตนทุนรวม (total cost: TC)

2. วิธีการคํานวณจุดคุมทุนเกี่ยวกับผลิตภัณฑชนิดเดียว

3. วิธีการคํานวณจุดคุมทุนเกี่ยวกับผลิตภัณฑหลายชนิด













วิธีการต้ังราคาจากการวิเคราะหจุดคุมทุนเม่ือราคาและ

อุปสงคเปล่ียนแปลง

1. คาดคะเนปริมาณความตองการซ้ือสินคา

2. คํานวณตนทุนรวมท่ีเกิดขึ้นจากปริมาณการผลิต

3. คํานวณหากําไรหรือขาดทุนท่ีเกิดขึ้นในแตละ

ระดับราคา

4. ตัดสินใจเลือกระดับราคาท่ีทําใหเกิดกําไรสูงสุด

5. คํานวณจุดคุมทุนในแตละระดับราคา





วิธีการต้ังราคาจากการวิเคราะหจุดคุมทุนแบบเสนโคง
1. การคํานวณหารายไดรวมท่ีเกิดจากราคาตอ

หนวย

2. การคํานวณตนทุนรวม

3. การคํานวณกําไรหรือขาดทุนท่ีเกิดขึ้นในแตละ

ระดับราคา



ภาพ แสดงจุดคุมทนุแบบเสนโคง และระดับการผลิตหรือการซ้ือ

ที่มา: ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2545
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