
ความสําเร็จ ความลมเหลวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

และราคา

ลักษณะที่ทําใหผลิตภัณฑประสบความสําเร็จ
1. มีขอไดเปรียบที่เดนชัด

2. มีความสอดคลองกับความตองการของตลาด

เปาหมาย/รูปแบบการบริโภคในปจจุบัน

3. โอกาสในการทดลองใช/ ทดสอบสินคาของผูซื้อ



4. ความสามารถในการสังเกตเห็นได/ โอกาสในการ
เปนความใหม 

5. การแกปญหาความยุงยากของลูกคา

6. ลูกคาเปาหมายรับรูคุณคาผลิตภัณฑ (ประโยชนที่
ไดรับ > ตนทุนการซื้อสินคา)

7. กําหนดนโยบาย/ แผนการบริหารจัดการ
ผลิตภัณฑที่มีประสิทธิภาพ



ลักษณะที่ทําใหผลิตภัณฑประสบความลมเหลว

1. ไมมีกลุมเปาหมายที่ชัดเจน

2. ตลาดมีขนาดเล็ก

3. ผลิตภัณฑขาดความใหมหรือไมแตกตาง

4. ผลิตภัณฑไมใหผลประโยชนที่แทจริง 

5. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑที่ผิดพลาด

6. การเปลี่ยนแปลงรสนิยมของผูบริโภค

7. สินคาใหมไมเหมาะกับความสามารถ/ชํานาญ

การของบริษัท



8. ไดรับการสนับสนุนจากชองทางการจัดจําหนาย

นอย

9. การโตตอบจากคูแขงขัน

10. การพยากรณที่ผิดพลาด  

11. การเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอม

12. ตนทุนที่ใชในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมสูง

13. ผลตอบแทนจากเงินลงทุนไมเพียงพอ

14. อายุของผลิตภัณฑสั้น 



15. ขาดการสื่อสารการตลาด และพลวัตกลยุทธ

การตลาดอยางตอเนื่อง

16. ปญหาการจัดองคการ 

17. ขาดแคลนทุน และบุคลากรที่มีความสามารถ

ในการจัดการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

18. โฆษณาสินคาเกินความจริง 

19. ขอจํากัดเกี่ยวกับสังคม กฎหมาย และรัฐบาล
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