
ใบงาน รายงานกลุม 

1. ปกหนา 

2. ปกใน 

3. คํานํา 

4. สารบัญ 

5. เน้ือหา เรื่อง การจัดการตลาดของบริษัท ……   (หรือการจัดการตลาดของธุรกิจ…..)  

          6. บรรณานุกรม 
          7. ภาคผนวก 
 8. ปกหลัง  
            

คําชี้แจง 1. กลุมสามารถเลือกศึกษาการจัดการตลาดของบริษัทหรือธุรกิจใดก็ได ที่พิจารณาเหน็วา 
                สามารถเรียนรู และทําความเขาใจควบคูไปกับหลักการ ทฤษฎีที่เรียน และตามใบงานที ่
                มอบหมายได  
             2. การจัดทํารายงานและนาํเสนอ 
                 2.1 จัดทํารายงานเปนรูปเลม สงกอนวันนําเสนอ 2 วัน (ตามกําหนดที่แจง) 

1. ช่ือธุรกิจ ช่ือเจาของธุรกิจ ประวัติความเปนมา  
2. ลักษณะการดําเนินธุรกิจ และโครงสรางองคกร 
3. การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด 
4. วัตถุประสงคทางการตลาด 
5. การแบงสวนทางการตลาด ตลาดเปาหมาย และตําแหนงผลิตภัณฑ 
6. สวนประสมทางการตลาด 

6.1 ผลิตภัณฑ 
     1) สวนประสมผลิตภัณฑ สายผลิตภัณฑ รายการผลติภัณฑ 
     2) ตราผลติภัณฑ บรรจุภัณฑ และฉลาก 
6.2 ราคา 
     1) การกําหนดราคา 
     2) การสงเสริมการขายดานราคา 
6.3 ชองทางการตลาด 
     1) โครงสรางชองทางการจัดจําหนาย และประเภทคนกลางในชองทางการตลาด 
     2) การจัดการโลจีสติกส หรือการกระจายสินคา 
6.4 การสงเสรมิการตลาด หรือการสื่อสารทางการตลาด 
     1) การโฆษณา 
     2) การสงเสริมการขาย 
     3) การใชพนักงานขาย 
     4) การประชาสมัพันธ 
     5) การตลาดทางตรง 

          7. การควบคุมและการประเมินผลทางการตลาด 
          8. จริยธรรมทางการตลาด หรือจริยธรรมทางธุรกิจในการจัดดานการตลาด 



 
                 2.2 สมาชิกทุกคนในกลุมมีสวนรวมในการนําเสนอรายงาน 
                 2.3 การประเมินผล พิจารณาจากความครบถวนและความทันสมัยของเน้ือหา  
                     ความเรียบรอยของรูปเลมรายงาน และความสามารถในการนําเสนอ 


